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MANUAL
INSTRUCTIVO
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ELEMENTOS
BASICOS




TIPDGRAF:EA La familia Vitesse es la tipografia que utilizaremos para titulares y mensajes principales en diferentes medios de
CDRPDRATIVA comunicacion, merchandising, etc. Es una tipografia sélida, con caracter y actitud, incluso si no esta acompanado de una
. imagen de fondo.

El NORTE DEL PERU
ES EL FUTURDO.

Vitesse | |
Bold Medium Light |

Toda la familia tipografica )

UPAO UPAO UPAU

abcdefghijklmnopgrstu abcdefghijklmnopqgrstu
NLeTAn  VWxyZABCDEFGHIJKL  Jaatss~  vwxyzABCDEFGHIJKL
MNNOPQRSTUVWXYZ MNNOPLURSTUVIWXYZ
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TIPOGRAFIA La familia Geogrotesque es la tipografia que utilizaremos para cajas de textos en diferentes medios
CORPORATIVA de comunicacion, publicitarios, revistas, merchandising, etc. Es de tipografia ligera, simple y legible.

Lorem ipsum dolor sit amet consectetur adipiscing elit viverra pharetra, platea varius
euismod sociis aptent curabitur est sodales gravida, lacinia ad phasellus tristique
penatibus torquent class etiam. Risus pharetra justo blandit sapien dictumst ut hac
malesuada molestie proin, torquent senectus odio montes curae eleifend dictum
rhoncus est a sodales, donec lobortis porta leo vivamus rutrum viverra dis facilisis.

Geogrotesque WO1
medium

Toda la familia tipografica

Medium

UPAC

Geogrotesque  abcdefghijklmnopgrstu
W0l medium  vwxyzABCDEFGHIJKL

MNNOPQRSTUVWXYZ
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COLOR
PRINCIPAL
CORPORATIVO

La paleta de colores de UPAO se compone de dos colores principales.
El azul es el color del logotipo, que utilizaremos siempre que podamos sobre fondo blanco.

El naranja actua como color decorativo para nuestros distintos formatos, es un color que nos ayudara a destacar y ser
reconocibles generando un contraste adecuado.

Color Primario - Medios Impresos

C100 M66 YO KO
RO G75 B174
HTML OOSFAE




COLOR El entorno y la comunicacién digital tienen sus propias caracteristicas por eso proponemos la utilizacién de colores

DIGITAL Y degradados que connotan modernidad.
SECUNDARIO

Degradado Alternativos Secundarios

Color Secundario Color Secundario
Degfadado Medios Impresos Medios Impresos
Medios

Digitales

C62 M4 YO KO C100 M66 YO KO CO M86 Y69 KO C58 MO Y100 KO
R63 G191 B239 RO G75 B174 R240 G76 B77 R118 G192 B67
HTML 3FBFEF HTML OOSFAE HTML FO4C4D HTML 76C043

Color Secundario Color Secundario
Medios Impresos Medios Impresos

CO M40 Y80 KO C62 M74 YO KO C68 M8 Y24 KO
R250 G167 B74 R118 G92 B167 R67 G179 B192
HTML faa74a HTML 765CA7 HTML 43B3CO

Los colores secundarios se usaran para papeleria como
volantes, brochure, merch, etc.



COLORES
FACULTADES

CIENCIAS AGRARIAS

C 40 M 00 Y100 KOO
R168 G207 B69

CIENCIAS ECONOMICAS

C 00 M 19 Y100 KOO
R254 G205 B4l

ARQUITECTURA

C 00 M 77Y100 KOO
R240 G103 B54
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INGENIERIA

C 20 M 00 YOO K80
R70 G90 B98

CIENCIAS DE LA SALUD

C40M 00 Y 00 KOO
R154 G216 B 247

MEDICINA

C20M 80 Y 00 K20
R168 G216 B 138

COMUNICACIONES

C 100 M 66 YOO KOO
R3 G102 B176

EDUCACION INICIAL

C00 M100 Y100 KOO
R237 G50 B55

DERECHO

C100 M41Y85 K49
R17 G82 B64

Los colores se usaran para papeleria como volantes, brochure, merchandesing, etc
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CONSTRUCCION
DE PASTILLA

Medios Impresos

Crearemos una pastilla que sirva como firma para el logo y asi destacarlo del fondo. Tendremos distintas versiones de pas-
tilla de acuerdo al formato donde sera utilizado.

Medios Impresos Color Alternativo Impreso/Digital

Sobre Fondo 0Oscuro Sobre Fondo Claro

Para crear el soporte que hara destacar al logotipo en cualquier formato,
partimos del mismo seleccionando la letra P para lograr dimensiones simétricas en cada lado.
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ESTILO .
FOTOGRAFICO

PREGRADO/LIFESTYLE

Se caracteriza por tonalidades calidas,
gente joven y feliz,estudiando y disfrutando de
un dia de clase en la universidad.

POSTGRADO

Se caracteriza por tonalidades mas frias, desaturadas
con ciertos elementos azules/celestes y naranjas
para que reflejen la adultez del target.

Para el estilo fotografico se le esta dando dos enfoques para diferenciar dos tipos de comunicacion.
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RECURSOS
VISUALES
PARA FONDOS

Haremos uso de nuestra trama para acompanar los fondos en distintos medios ya sean digitales e impresos

UPAO

UNIVERSIDAD PRIVADA ANTENOR ORREGO




09

RECURSOS
VISUALES
PARA FONDOS

PROCESO DE SELECCION

N° 002-2018-CAD/UPAO

ADQUISICION DE EQUIPOS DE COMPUTO
MARCA “LENOVO” PARA SER DISTRIBUIDOS

EN AULAS Y LABORATORIOS DE LA SEDE
UPAQO - TRUJILLO Y FILIAL UPAOQO - PIURA

MAS INFORMACION AQUI

Haremos uso de nuestra trama para acompanar los fondos en distintos medios ya sean digitales e impresos

Formas

La trama de be usarse muy baja al 15%
segun fondo



US0 DE

LA MARCA EN
DIFERENTES
MEDIOS




REDES Para las redes sociales haremos uso de la pastilla digital, que estd compuesta por un degradado moderno.
SDCIALES Su ubicacion siempre sera en la esquina inferior derecha y podra tener apoyo de grafismos alrededor en caso la
_ grafica lo amerite.

POST ORGANICO (foto calada) POST ORGANICO (foto completa) POST ORGANICO PROMOCIONAL

PREC

PROGRAMA DE RENDIMIENTO
ESCOLAR EXTRAORDINARIO

A

| |
y W= o el
Extraordinario PREE . 7/ ) -
- . AP mas arro
Sede Trujillo v Piura | Sui .
iEl tiempo de espera ha llegado a su fin! CDNCEBIMDS LA VIDA q“e “lza ‘ i
. DE UNA MANERA /. e Irlanda.
\"D'IFERENTE. .- .
ESTUDIA y Eanen e
. OBSTETRICIA £ |

17 FEB.

Examen de
admision

UNIVERSIDAD PRIVADA ANTENOR ORREGO

UNIVERSIDAD PRIVADA ANTENOR ORREGO UNIVERSIDAD PRIVADA ANTENOR ORREGO

17 FEB. 1 S -
~r UPAO S UPAO

Post Organico
1200PX x 1200PX



FORMATOS
LEADS ADS

6$O0O0

El NORTE
i DEL PERU
pomarn a1 ES EL_

FUTURI

Descubre DOr gue en; -
WWW. elnorteeselfuturo com




ESTRUCTURA
BANNER WEB

Banner Rotativo Web 01 Banner Rotativo Web 02

PROGRAMACION

Habilitaciones:
Del 17 al 29 de enero de 2019

(Basico 1 - intermedio 1 y avanzado 1]
Cambio de programag matricula presencial:

El l\zlorte " A\ \ B /> | DRTE
produce mas _ \\ A DEL PEFRU

esparragos

28y 29 de enero 201

Matricula WEB:
30y 31 de enero 2019

Inicio de clases:
2 de febrero 2019

Examen de Suficiencia y Ubicacion: 2 de febrero,
Inscripcidn y recepcion de documentos hasta

el 27/11/18, a horas 6:00 p.m.

que Estados Sy g ES EL FUTURO.

Alemaniay
Holanda.

Inférmate aqui 16 E dic.

A

Nota: los alumnos que se inscriben via web
deberan acercarse de inmediato al banco para
efectuar el pago correspondiente.

r,

'n'.

W el
» Cr ©
.."- ?"‘“_;3_.
¥ y o

CENTRO
DE IDIOMAS

et S

Soporte de Texto con mayor contenido



ESTRUCTURA
E MAILING

E MAILING HTML E MAILING JPG
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UPAO

- EL NORTE
DEL PERU ES
EL FUTURDO.

Acabas de tomar la mejor decision. En UPAO
potenciaras tu talento y seras parte de la nueva
generacion de jovenes que estan transformando el
mundo.

1. Acercarte a plataforma de admision.

2. Presentar tu certificado de estudios secundarios.
3. Traer una copia de DNI o partida de nacimiento.
4. Traer una foto tamano carnet (fondo blanca).

5. Realizar el pago por inscripcién. jSolo con s/100!
6. Prepararte para el examen del 16 de diciembre.

i Tienes una consulta?

Sigamos en contacto:

oo

UPAO |

UNIVERSIDAD PRIVADA ANTENOR ORREGO

TITULAR .

SUB TITULAR

os (fus

El emailing debe pesar menos de 150 kb al exportarlo
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PANELES

TIPOGRAFICOS

©00

EL NORTE DEL PERU
ES EL FUTURO.

Descubre por que en : www.elnorteelfuturo.com

Para cuando la comunicacién sea directa y breve, nuestra marca cuenta con una tipo-

grafia con la suficiente personalidad para potenciar el mensaje sin necesidad de estar
acompanada de imagenes.

Aqui se puede ver dos ejemplos de composiciones en formato horizontal ya sea para
pantallas digitales, banners web o algun medio impreso de tamano pequeno.

{1t o

EL NORTE DEL PERU

ES EL FUTURO.

Descubre por que en : www.elnorteelfuturo.com
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PANELES
TIPOGRAFICOS

{1t Jo

EL NORTE
DEL PERU ES
EL FUTURO.

Descubre por gue en:
www.elnorteeselfuturo.com

Para cuando la comunicacién sea directa y breve, nuestra marca cuenta con una tipo-
grafia con la suficiente personalidad para potenciar el mensaje sin necesidad de estar

acompanada de imagenes.

Aqui se puede ver dos ejemplos de composiciones en formato vertical ya sea para pan-
tallas digitales, banners web o algun medio impreso de tamano pequeno.

EL NORTE
DEL PERU ES

EL FUTURO.

Descubre por gque en:
www.elnorteeselfuturo.com
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ESTRUCTURA
AFICHE INTERNO

AFICHE 01

TITULAR PRINCIPAL

SUB TITULAR

Lorem ipsum dolor sit amet consectetur adipiscing elit
sed arcu scelerisque, quam cras metus convallis
euismod sapien vehicula quisque a, ridiculus vivamus
fusce tempus pretium dictumst feugiat eget tincidunt.
Praesent eros nunc gravida cursus platea sociosqu
velit fringilla scelerisque id, tempor cum egestas tellus
varius rhoncus dignissim suscipit porta. Proin convallis
cum auctor ornare ridiculus iaculis, egestas natoque

N

DATOS INFORMATIVOS

LUGAR
TELEFONOS

CORREO
WEB UNIVERSIDAD PRIVADA ANTENOR ORREGO

Soporte de Texto con mayor contenido

AFICHE 02

11

& .‘

-

TITULAR «

SUB TITULAR

Datos complementarios (fusce tempus
pretium dictumst feugiat eget tincidunt.
Praesent eros nunc gravida cursusociis
aliquet. maecenas lacus curae non vivamus,
luctus ultrices mi suscipit rutrum eu feugiat.

DATOS INFORMATIVOS

LUGAR
TELEFONOS

CORREO

UNIVERSIDAD PRIVADA ANTENOR ORREGO
WEB

El texto del titular se puede usar en blanco o naranja segun fondo
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REVISTA

En formatos impresos vamos a
respetar la estructura presentada,
dando mayor protagonismo a el
titular y detallar el contenido que
cada pieza necesite.

Imagen Completa ——

Redes Sociales —

Titular —

. Duis aute irure dolor in reprehenderit in voluptate velit esse

E S pa C i O | n fo r m at iVO T . Cillum lelore eu fugiét nulla pariatur

. Cillum dolore eu fugiat nulla pariatur dolore eu fugia
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PRENSA

Imagen Completa

Redes Sociales

Titular

Espacio Informativo

En formatos impresos vamos a respetar la estructura presentada, dando mayor
protagonismo a el titular y detallar el contenido que cada pieza necesite.

o ®

»

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit.

. Duis aute irure dolor in reprehenderit in voluptate velit esse
- Cillum dolore eu fugiat nulla pariatur.
- Cillum dolore eu fugiat nulla pariatur dolore eu fugia.

| V\

. Duis aute irure dolor in reprehenderit in voluptate velit esse
- Cillum dolore eu fugiat nulla pariatur.

N

UNIVERSIDAD PRIVADA ANTENOR ORREGO
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FORMATO
VALLA

ADAPTACION PARA
VALLA 2X1  VALLA 4X8

En formatos grandes como vallas o paneles vamos a respetar la estructura presentada,
dando mayor protagonismo a el titular.

- -
e ~ .
‘ - 4
3 .
J ’ -
: '_,__{’."

olT AMET.

Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetur adipiscing elit, sed

s UPAO

UNIVERSIDAD PRIVADA ANTENOR ORREGO
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PENDON
INTERNO

6 mts. x 3 mts.

TITULAR

SUB TITULAR

Datos complementarios (fusce tempus
pretium dictumst feugiat eget tincidunt.
Praesent eros nunc gravida cursusociis
aliquet. maecenas lacus curae non vivamus,
luctus ultrices mi suscipit rutrum eu feugiat.

DATOS INFORMATIVOS

UPAO

UNIVERSIDAD PRIVADA ANTENOR ORREGO

Pendon con texto

6 mts. x 3 mts.

TITULAR

SUB TITULAR

DATOS INFORMATIVOS

UPAO

UNIVERSIDAD PRIVADA ANTENOR ORREGO

Pendodn solo con titular



FORMATO
INFORMATIVO




SDPDRTE Contaremos con un soporte de texto adaptable a la cantidad de texto del titular, de preferencia para titulares cortos.

]_JE TEXTO Los grafismos acompanaran este formato, dando la sensacién de dinamismo.

| LOREM
000 s IPSUM DOLOR

LOREM SIT AMET.
IPSUM DOLOR Lorer peun dolor st amet,
SIT AMET. N

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit.

Tuis aute irure dolor in reprehenderit in voluptate velit esse

Lorem ipsum dolor sit amet, . . .
.. . . c.llum dolore eu fugiat nulla pariatur.
ConseCtetur adlDISCIDg E]-]-t, SEd Excepteur sint occaecat cupidatat non proident,

cant in culpa qui officia deserunt mollit anim id est laborum.

Soporte de Texto para vallas Soporte de Texto con mayor contenido

21
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SOPORTE DE TEXTO
SOBRE FOTOGRAFIA

El contenedor de texto siempre
estara a laizquierda y la ubicacion
dependera de la cantidad de
texto.

IPSUM DOLOR

SIT AMET.




DIAPOSITIVAS Estas diapositivas seran utilizadas de manera oficial por todos los usuarios de la Universidad, por lo tanto se deben

CORPORATIVAS respetar los espacios donde irian los textos o imagenes.

TITULAR PP .

Lorem ipsum dolor sit amet consectetur
adipiscing elit viverra pharetra, platea varius
euismod sociis aptent curabitur est sodales
gravida, lacinia ad phasellus tristique penatibus

torquent class etiam. Risus pharetra justo
blandit sapien dictumst ut hac malesuada
molestie proin, torquent senectus odio montes
curae eleifend dictum rhoncus est a sodales,
donec lobortis porta leo vivamus rutrum viverra
dis facilisis. Dictum vivamus maecenas pulvinar

facilisi tellus mollis, orci iaculis laoreet hac

tibulum i ipit, porta blandit
UNIVERSIDAD PRIVADA ANTENOR ORREGO \[;?estilurl:]LjerrT:im.SUSCIpl porta blandit cursus

TITULO PRINCIPAL

AUTOR

= En la diapositiva principal se consignara el titulo del tema v el nombre = El titular deben ir en Calibri Light negrita 20pts.

del autor en fuente Calibri light negrita
= El cuerpo del texto debe ir en Calibri normal 14pts.

YV que no ocupe el 50% de la diapositiva

= El otro 50% o0 mas sera ocupado por la imagen o ilustracion
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