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Vitesse

TIPOGRAFÍA
CORPORATIVA

La familia Vitesse es la tipografía que utilizaremos para titulares y mensajes principales en diferentes medios de 
comunicación, merchandising, etc. Es una tipográ�a sólida, con carácter y actitud, incluso si no está acompañado de una 
imagen de fondo.

Toda la familia tipográfica

El NORTE DEL PERÚ
ES EL FUTURO.

VITESSE
REGULAR

abcdefghijklmnopqrstu
vwxyzABCDEFGHIJKL
MNÑOPQRSTUVWXYZ

VITESSE
ITALIC

abcdefghijklmnopqrstu
vwxyzABCDEFGHIJKL
MNÑOPQRSTUVWXYZ

Bold

UPAO
Medium

UPAO
Light

UPAO
Thin

UPAO
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COLOR
PRINCIPAL
CORPORATIVO

La paleta de colores de UPAO se compone de dos colores principales.

El azul es el color del logotipo, que utilizaremos siempre que podamos sobre fondo blanco. 

El naranja actúa como color decorativo para nuestros distintos formatos, es un color que nos ayudara a destacar y ser 
reconocibles generando un contraste adecuado.

C100 M66 Y0 K0
R0 G75 B174
HTML 005FAE

Color Primario - Medios Impresos

C0 M40 Y80 K0
R250 G167 B74
HTML FAA74A

Color Primario - Medios Impresos
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El entorno y la comunicación digital tienen sus propias caracteristicas por eso proponemos la utilización de colores 
degradados que connotan modernidad.

C0 M86 Y69 K0
R240 G76 B77
HTML F04C4D

C62 M74 Y0 K0
R118 G92 B167
HTML 765CA7

C58 M0 Y100 K0
R118 G192 B67
HTML 76C043

C68 M8 Y24 K0
R67 G179 B192
HTML 43B3C0

Secundarios

Los colores secundarios se usarán para papelería como
volantes, brochure, merch, etc.

Color Secundario
Medios Impresos

Color Secundario
Medios Impresos

Color Secundario
Medios Impresos

Color Secundario
Medios Impresos

COLOR
DIGITAL Y 
SECUNDARIO

C62 M4 Y0 K0
R63 G191 B239
HTML 3FBFEF

Degradado
Medios
Digitales

Degradado Alternativos

C100 M66 Y0 K0
R0 G75 B174
HTML 005FAE

C1 M15 Y87 K0
R255 G213 B59
HTML ffd53b

Degradado
Medios
Digitales

C0 M40 Y80 K0
R250 G167 B74
HTML faa74a
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CONSTRUCCIÓN
DE PASTILLA

Crearemos una pastilla que sirva como �rma para el logo y así destacarlo del fondo.  Tendremos distintas versiones de pas-
tilla de acuerdo al formato donde será utilizado.

Color Alternativo Impreso/Digital

Sobre Fondo Claro

Medios ImpresosMedios Impresos

Sobre Fondo Oscuro

Para crear el soporte que hará destacar al logotipo en cualquier formato,
partimos del mismo seleccionando la letra P para lograr dimensiones simétricas en cada lado.
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ESTILO
FOTOGRÁFICO

Para el estilo fotográ�co se le esta dando dos enfoques para diferenciar dos tipos de comunicación.

PREGRADO/LIFESTYLE
Se caracteriza por tonalidades cálidas, 
gente joven y feliz,estudiando y disfrutando de
un día de clase en la universidad.

Se caracteriza por tonalidades mas frias, desaturadas
con ciertos elementos azules/celestes y naranjas
para que re�ejen la adultez del target.

POSTGRADO
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Haremos uso de nuestra trama para acompañar los fondos en distintos medios ya sean digitales e impresosRECURSOS
VISUALES
PARA FONDOS

Uso de la Trama Formas
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USO DE
LA MARCA EN
DIFERENTES
MEDIOS
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Formato Horizontal
1200PX x 630PX

Facebook Leads Ads
Domain Ads

FORMATOS
LEADS ADS

Descubre por qué en:
www.elnorteeselfuturo.com
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PANELES
TIPOGRÁFICOS

Para cuando la comunicación sea directa y breve, nuestra marca cuenta con una tipo-
grafía con la su�ciente personalidad para potenciar el mensaje sin necesidad de estar 
acompañada de imágenes.

Aquí se puede ver dos ejemplos de composiciones en formato horizontal ya sea para 
pantallas digitales, banners web o algún medio impreso de tamaño pequeño.

Medios Impresos

EL NORTE DEL PERÚ
ES EL FUTURO.
Descubre por qué en : www.elnorteelfuturo.com

EL NORTE DEL PERÚ
ES EL FUTURO.
Descubre por qué en : www.elnorteelfuturo.com
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Formato Vertical

Medios Impresos
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PANELES
TIPOGRÁFICOS

Para cuando la comunicación sea directa y breve, nuestra marca cuenta con una tipo-
grafía con la su�ciente personalidad para potenciar el mensaje sin necesidad de estar 
acompañada de imágenes.

Aquí se puede ver dos ejemplos de composiciones en formato vertical ya sea para pan-
tallas digitales, banners web o algún medio impreso de tamaño pequeño.

EL NORTE
DEL PERÚ ES
EL FUTURO.
Descubre por qué en:
www.elnorteeselfuturo.com

EL NORTE
DEL PERÚ ES
EL FUTURO.
Descubre por qué en:
www.elnorteeselfuturo.com
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REVISTA

En formatos impresos vamos a 
respetar la estructura presentada, 
dando mayor protagonismo a el 
titular y detallar el contenido que 
cada pieza necesite.

LOREM
IPSUM DOLOR
SIT AMET.

www.upao.edu.pe 

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit.

Duis aute irure dolor in reprehenderit in voluptate velit esse
Cillum dolore eu fugiat nulla pariatur.
Cillum dolore eu fugiat nulla pariatur dolore eu fugia.

Imagen Completa

Redes Sociales

Titular

Espacio Informativo
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PRENSA En formatos impresos vamos a respetar la estructura presentada, dando mayor 
protagonismo a el titular y detallar el contenido que cada pieza necesite.

Imagen Completa

Redes Sociales

Titular

Espacio Informativo
Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit.

Duis aute irure dolor in reprehenderit in voluptate velit esse
Cillum dolore eu fugiat nulla pariatur.
Cillum dolore eu fugiat nulla pariatur dolore eu fugia.

Duis aute irure dolor in reprehenderit in voluptate velit esse
Cillum dolore eu fugiat nulla pariatur.

LOREM
IPSUM DOLOR
SIT AMET.

www.upao.edu.pe 

Siempre a lado izquierdo
la ubicación dependera
de la cantidad de texto.
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FORMATO
VALLA

ADAPTACIÓN PARA
VALLA 2X1 VALLA 4X8

En formatos grandes como vallas o paneles vamos a respetar la estructura presentada, 
dando mayor protagonismo a el titular. 

LOREM
IPSUM DOLOR
SIT AMET.
Lorem ipsum dolor sit amet, 
consectetur adipiscing elit, sed 

www.upao.edu.pe 
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FORMATO
INFORMATIVO
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Soporte de Texto para vallas Soporte de Texto con mayor contenido

21

SOPORTE
DE TEXTO

Contaremos con un soporte de texto adaptable a la cantidad de texto del titular, de preferencia para titulares cortos.

Los gra�smos acompañarán este formato, dando la sensación de dinamismo.

LOREM
IPSUM DOLOR
SIT AMET.
Lorem ipsum dolor sit amet, 
consectetur adipiscing elit, sed 

www.upao.edu.pe 

LOREM
IPSUM DOLOR
SIT AMET.
Lorem ipsum dolor sit amet, 
consectetur adipiscing elit, sed 

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit.

Duis aute irure dolor in reprehenderit in voluptate velit esse
cillum dolore eu fugiat nulla pariatur.
Excepteur sint occaecat cupidatat non proident,
sunt in culpa qui officia deserunt mollit anim id est laborum.

www.upao.edu.pe 
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SOPORTE DE TEXTO
SOBRE FOTOGRAFÍA

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit.

Duis aute irure dolor in reprehenderit in voluptate velit esse
Cillum dolore eu fugiat nulla pariatur.
Cillum dolore eu fugiat nulla pariatur dolore eu fugia.

LOREM
IPSUM DOLOR
SIT AMET.

www.upao.edu.pe 

Imagen Completa

Redes Sociales

Titular

Pastilla completa
para descripciones

El contenedor de texto siempre 
estará a la izquierda y la ubicación 
dependerá de la cantidad de 
texto.
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GRACIAS


