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MANUAL
INSTRUCTIVO
DE MARCA

INTRODUCCION

El Manual de Marca de la UPAQO ha sido elaborado con la finalidad de unificar la
comunicacion de nuestra institucion, lo que nos permitira presentarnos como una
organizacion seria, ordenada y moderna; ademas de mejorar nuestro
posicionamiento en el mercado.

Es sumamente importante destacar y estandarizar cada uno de los lineamientos
descritos en este material instructivo para velar por la identidad de la marca UPAQO
y generar un impacto positivo en nuestros diferentes publicos por medio de la
transmision de un mensaje comunicativo unificado, confiable y facil de entender.

¢Quiénes deben utilizarlo?

Todas las oficinas encargadas de generar piezas graficas, yva sean de caracter
publicitario o institucional, son las responsables de aplicar de manera correcta cada
lineamiento detallado en el presente manual.

Manual Instructivo de Marca - UPAO



/ atassavasatssatssatssa st tssatassa e \
OO
S RS R RS SRS
R R S I RS SRS
R PR S R RS S RS
T R PR S R RS RS

S RS S R SRS

L

O

TN

L

RS R R R R RLS
SRODELEQRUELELELRQUREE

o
B2 ys ays eyt ya ta pa ta e o ystaystays gt yet



ELEMENTOS
BASICOS
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LOGOTIPO

Es la representacion visual mas
significativa de la marca. Su construccion
se basa en un trabajo de identidad que
fortalece la rapida recordacion v, por ello,
su predominancia en todas las piezas
graficas empleadas.
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ISDTIPD El isotipo de la Universidad Privada Antenor Orrego tiene caracteristicas de Trujillo, representada por

DE MARCA la figura de angel que se posa en parte del continente americano, con una antorcha en la mano diestra
- y un libro en la mano izquierda.

Las tendencias actuales de comunicacion buscan que esta sea competitiva, rapida y eficiente. Es por
esto, que UPAO centra sus esfuerzos en desarrollar una marca soélida y moderna.

Angel sobre Latinoameérica Doble elipse conteniendo Isotipo oficial
el nombre de la universidad vy la
frase en latin scientia et humanitas

12 Manual Instructivo de Marca - UPAO



TIPDGRAFI'A La tipografia de la marca UPAQO es Flariserif 821 BT Roman, que aplicada en nuestro logotipo tiene un

DE LDGDTIPD posicionamiento de mas de 30 arfios en el mercado educativo.

Esta fuente se caracteriza por ser elegante, amical, fresca y juvenil.

UPAO

821 Bt Medium
ROM AN

abcdefghijkimnopgrstuvwx
yzABCDEFGHIJKLMNNO
PQRSTUVWXYZ

FLARESERIF 821 BT
ROMAN

13 Manual Instructivo de Marca - UPAO



Los logotipos se han construido considerando proporciones adecuadas para facilitar su

reproduccion.
Se ha tomado el alto de 1a letra ‘U’ del logotipo como la unidad ‘X

Construccion del logotipo a partir de una cuadricula o rejilla.

Reticula
Proporciones

”~

CONSTRUCCION
DEL LOGOTIPO

Documentos oficiales

Comunicacion externa

3.5x

[}

A

o
W
z
<
g
=
2
&
2
3
4
&
=
Z
5

-r

R R I [ ) I

4x
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PRESENTACION
Y USO

COMUNICACION
REGULAR

Esta presentacion busca mantener una
comunicacion rapida y precisa, para
lograrlo, se decidit omitir el isologo v
conservar solo las formas tipograficas,
agiles por naturaleza v faciles de adaptar en
diversos soportes fisicos y digitales.

La tipografia empleada es la tradicional,
Albertus MT, en color azul.

Comunicacion regular

UPAO

UNIVERSIDAD PRIVADA ANTENOR ORREGO

Manual Instructivo de Marca - UPAO

COMUNICACION
EN DOCUMENTOS
OFICIALES

Ellogotipo para documentos oficiales esta
disefiado para representar a la universidad
cuando requiera comunicarse de forma
solemne, formal v oficial. Esta version
incorpora el isotipo y esta destinada a ser
utilizada en papeleria, sellos, documentos
oficiales de la UPAQ, etc.

Documentos oficiales




VERSIﬂN A En la version a color se utilizara el azul corporativo. (Ver gama cromatica pag. 21)

COLOR Y EN
NEGATIVO

COMUNICACION REGULAR DOCUMENTOS OFICIALES

Color positivo

UPAO

UNIVERSIDAD PRIVADA ANTENOR ORREGO

Color negativo

UPAO

UNIVERSIDAD PRIVADA ANTENOR ORREGO

16 Manual Instructivo de Marca - UPAO
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uSsoS
INCORRECTOS
DEL LOGOTIPO

EJEMPLOS

No alargar o estirar.

No estrechar o condensar.

No distorsionar.

No inclinar.

No variar la posicion de los elementos.

No variar los colores de los elementos.

No bordear los elementos.

No insertar el logosimbolo en otras formas.

No aplicarlo sobre fotos o elementos complejos
que compliquen su visualizacion.

Manual Instructivo de Marca - UPAO

Se consideran como usos incorrectos aquellas acciones que distorsionen, cambien los elementos
0 las disposiciones que se han entregado en el presente manual.

IMPORTANTE

Si bien se ha considerado la version del logotipo para comunicacion externa para este ejercicio, se
aplica también al logotipo para documentos of{{ciales y ambas versiones.

UPAO

UNIVERSIDAD PRIVADA ANTENOR ORREGO

No alargar o estirar

GO
ANTENOR G
A

WAD/
uNNu\s\wh" e

No inclinar

No bordear
los elementos

UPAO

UNIVERSIDAD PRIVADA ANTENOR ORREGO

UPAO

UNIVERSIDAD PRIVADA ANTENOR ORREGO

No estrechar o condensar No distorsionar

(e}
ORREG
(TENOR
IDAD VAR R
S\
UNIVERS

UPAO

Universidad Privada Antenor Orrego

No variar los colores
de los elementos

No variar la posicion
de los elementos

UPAO

Universidad Privada Antenor Orrego

No aplicarlo sobre fotos o
elementos complejos que compliquen
su visualizacion

No insertar el logotipo
en otras formas



Usos Se consideran usos correctos aquellos que utilizan la tipografia UPAD (Flareserif 821 Bt Roman)
CORRECTOS en orientacion horizontal o vertical ya sea con isotipo o no, mientras que se respete su proporcion
DEL LOGOTIPO en relacion a la dimension del espacio a intervenir en el edificio.

EN EDIFICIOS

Uso vertical _ Uso horizontal
UPAO = urao

U
P
A
O

18 Manual Instructivo de Marca - UPAO
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COMPORTAMIENTO
SEGUN COLOR DE FONDO
EN BLANCO Y NEGRO

COMUNICACION REGULAR DOCUMENTOS OFICIALES

Impresiones en colores de fondos oscuros

UPAO

UNIVERSIDAD PRIVADA ANTENOR ORREGO

UNIVERSIDAD PRIVADA ANTENOR ORREGO

Nunca usar la version a color sobre un fondo No invertir el color del isotipo propuesto
oscuro. cuando se usan fondos oscuros.

Manual Instructivo de Marca - UPAO



TAMAﬂ'D El logotipo debe conservar una medida minima. En casos excepcionales se puede usar
MINIMD una version especialmente preparada para logotipos menores, pero unicamente hasta
DE LDGDTIPD los 8 mm. en cada caso. Un menor tamarfio no garantiza su legibilidad.

COMUNICACION REGULAR DOCUMENTOS OFICIALES

Tamarfo minimo 11 puntos en la tipografia Flariserif 821 BT Tamarno minimo 15 mm. de altura por 50 mm. de ancho

6 puntos » UNIVERSIDAD PRIVADA ANTENOR ORREGO v

32 puntos »
UPAO -

5puntos » UNIVERSIDAD PRIVADA ANTENORORREGO  *

UPAO -~

18 puntos » UP AO 5mm.

<« 27 puntos

29 puntos

v

llpuntos » UPAO 3 mm.

20 Manual Instructivo de Marca - UPAO
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TIPDGRAFI'A La familia Vitesse es la tipografia que utilizaremos para titulares y mensajes principales en piezas
graficas de diferentes medios de comunicacion, merchandising, etc. Es una tipografia soélida, con

EDRPDRATIVA caracter y actitud, incluso si no esta acomparfiada de una imagen de fondo.

Vitesse

Toda la familia tipografica

Manual Instructivo de Marca - UPAO

El NORTE DEL PERU
ES EL FUTURO.

Bold Medium Light Thin

abcdefghijklmnopgrstu abcdefghijklmnopgrstu
SLenSE  ywxyzABCDEFGHIJKL — JaAtns®  vwxyzABCDEFGHIJKL
MNNOPQRSTUVWXYZ MNNOPWJRSTUVWXYZ



TIPDGRAFTA La familia Geogrotesque es la tipografia que utilizaremos para cajas de textos en diferentes medios de
icacion, ial publicitario, revistas, merchandising, etc. Es de tipografia ligera, simple y legible.
CDRPDRATIVA comunicacion, materia

Lorem ipsum dolor sit amet consectetur adipiscing elit viverra pharetra, platea varius
euismod sociis aptent curabitur est sodales gravida, lacinia ad phasellus tristique
penatibus torquent class etiam. Risus pharetra justo blandit sapien dictumst ut hac
malesuada molestie proin, torquent senectus odio montes curae eleifend dictum
rhoncus est a sodales, donec lobortis porta leo vivamus rutrum viverra dis facilisis.

Geogrotesque

Toda la familia tipografica

Bold Regular Medium ltalic

Geogrosteque abcdefghijklmnopgrstu  Geogrosteque abcdefghijkimnopgrstu
vwxyABCDEFGHIJKL vwxyABCDEFGHIJKL
MNNOPQRSTUVWXYZ MNNOPQRSTUVWXYZ

28e Manual Instructivo de Marca - UPAO



GAMA CMYK: Cuatricomia para utilizarse en impresiones digitales, en artes graficas, colores

CRDMATICA especiales, con impresion offset.
CDRPDRATIVA RGB: Solo para formatos digitales. No utilizarla para material impreso.
HTML: Para reproduccion en medios digitales en gama segura de colores.

De uso exclusivo para material
publicitario / comercial

COLORES
PRIMARIOS

CO M60 Y100 KO
R238 G134 BO

HTML EEB600
C100 M66 YO KO
RO G86 B163
HTML 0056A3
El azul es el color oficial corporativo y El naranja actia como color decorativo para
predominante en todas las piezas graficas nuestros distintos formatos. Es un color que
a excepcion de posgrado nos ayudara a destacar y ser reconocibles,

generando un contraste adecuado.

23 Manual Instructivo de Marca - UPAO



GAMA La marca tiene colores complementarios que pueden acompariarla en diversos materiales

CRDMATICA tanto graficos como digitales, pero el azul corporativo es el color principal siempre presente.

DE USD El entorno v la comunicacion digital tienen sus propias caracteristicas, por eso utilizaremos

DIGITAL los colores complementarios v degradados que connotan modernidad, creatividad y
actualidad.

Colores secundarios

C1 M15 Y87 KO CO M66 Y100 KO C1 MI15 Y87 KO CO MG0 Y100 KO
R108 G193 B235 RO G86 B163 R253 G219 B57 R238 G134 BO
HTML 6CC1EB HTML 0056A3 HTML FDD839 HTML EES8600

24 Manual Instructivo de Marca - UPAO
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APLICACION _
GAMA CROMATICA
DE USO DIGITAL

C1 M15 Y87 KO CO MG60 Y100 KO
R253 G219 B57 R238 G134 BO
HTML FDD839 HTML EEB600

k\ Manual Instructivo de Marca - UPAO



COLORES
DE LAS
FACULTADES

Los siguientes colores complementarios se utilizaran para identi)car a cada una de las

facultades de la universidad, brindandoles una identidad propia.

CIENCIAS AGRARIAS

C40M0O0OY 100K OO
R183 G199 B44
HTML B7C72C

CIENCIAS ECONGMICAS
CO0OM20Y 100K 0O
R241 G207 BOO
HTML FICFOO

ARQUITECTURA
COO0OM70Y 100K 00
R208 G116 BOO
HTML D07400

INGENIERIA

COMI100Y 100K 30
R144 G23 Bza24
HTML 901718

CIENCIAS DE LA SALUD
C40M0O0OYOOKOO
R182 G217 B 243
HTML B6DSF3

MEDICINA HUMANA
C40MB0Y0O0KOO
R156 G127 B177
HTML SC7FB1

CIENCIAS DE LA
COMUNICACION

C 100 M 50 Y 00 KOO
RO G102 B173
HTML 00G66AD

EDUCACION INICIAL
CO0MI100Y 100K OO
R191 G0O8 B17
HTML BFO0811

DERECHO Y
CIENCIAS POLITICAS
CB85M0O0YS0KS55
R48 G98 B&5O
HTML 316232

De uso exclusivo para material publicitario / comercial. Cabe resaltar que el color principal es el azul corporativao.

Manual Instructivo de Marca - UPAO
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GAMA El color principal de la Escuela de Posgrado es el naranja corporativo, v el negro se empleara

CRDMATICA como complemento.
POSGRADO

De uso exclusivo para material publicitario / comercial

CO M60 Y100 KO C40 M40 Y40 K100
R238 G134 BO RO GO BO
HTML EE8600 HTML 727277

Colores de uso para medios digitales

C1 M15 Y87 KO CO M60 Y100 KO
R253 G219 B57 R238 G134 BO
HTML FDD839 HTML EESB8600

Las tonalidades en degradado del amarillo
hacia el naranja seran utilizadas tinicamente
en medios digitales y algunas exepciones en
pastillas con el logo de la marca.

Manual Instructivo de Marca - UPAO

Logotipo de la Escuela de Posgrado
de la UPAO dentro de la pastilla
Version en positivo

ESCUELA
DE
POSGRADO

UPAO

UNIVERSIDAD PRIVADA ANTENOR ORREGO

Version en negativo

U P AO E%CUELA

UNIVERSIDAD PRIVADA ANTENOR ORREGO P D S G RAD D

CO M60 Y100 KO CO M75 Y100 KO
R238 G134 BO R233 G107 BO
HTML EEB600 HTML ES6B00



U‘SD DE GAMA En los recursos grajcos se utilizara el color naranja degradado en la pastilla para generar
i to visual. Solo en el uso de titulares se empleara el color naranja solido.
CROMATICA HHEYET HHPEE

PARA POSGRADO

28 Manual Instructivo de Marca - UPAO



APLICACIONES \
DEL LOGOTIPO

%
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CDNSTRUCCIﬁN U_sa_remos una pastilla que _sirva para destacar el logo sobre el fpnd_o_. Tendremos
DE PASTILLA distintas versiones de pastilla de acuerdo al formato donde sera utilizada.

UNIVERSIDAD PRIVADA ANTENOR ORREGO

IMPORTANTE: Para crear el soporte que hara destacar al logotipo en cualquier formato, usaremaos la letra P como
medida para delimitar el area de seguridad referencial dentro de la pastilla.

31 Manual Instructivo de Marca - UPAO



LINEAMIENTDS Ellogotipo de la UPAO debe mantener, en la medida de lo posible, la version a color
DE USD (azul) sobre fondo blanco para resaltarlo.

El logotipo debe ser respetado en su construccion, proporciones, elementos y colores.
Esto garantizara la correcta visualizacion de la marca en cada una de sus aplicaciones.

El logotipo para comunicacion regular y el logotipo para comunicacion de documentos
ofciales tienen funciones especi)cas, las mismas que deben ser respetadas.

El color de las pastillas v el logotipo presentado a continuacion se adecuara al contraste segun la composicion visual,
principalmente para que destaque dentro de la pieza graj{ca.

UPAO UPAO UPAO

UNIVERSIDAD PRIVADA ANTENOR ORREGO UNIVERSIDAD PRIVADA ANTENOR ORREGO UNIVERSIDAD PRIVADA ANTENOR ORREGO

32 Manual Instructivo de Marca - UPAO



USD DEL Ellogotipo de la UPAO debe mantener, en la medida de lo posible, 1a version a color

LDGDTIPD CDN sobre fondo blanco para maximizar su e)ciencia.

DTRAS DFICINAS El logotipo debe ser respetado en su construccion, proporciones, elementos y colores.

O CENTROS DE Esto garantizara la correcta visualizacion de la marca en cada una de sus aplicaciones.
PRDDUCCIDN El logotipo para comunicacion regular y el logotipo para comunicacion de documentos
UPAD ojciales tienen funciones especi)cas, las mismas que deben ser respetadas.

Ejemplo de pastilla aplicada a una escuela profesional junto a la marca UPAO.

ESCUELA DE
ECONOMIA Y NEGOCIOS

INTERNACIONALES
UNIVERSIDAD PRIVADA ANTENOR ORREGO

Ejemplo de pastilla aplicada al logo del centro de produccion junto a la marca UPAO.

Teatro
Victor Ratl Lozano Ibanez
/ UNIVERSIDAD PRIVADA ANTENOR ORREGO

UNIVERSIDAD PRIVADA ANTENOR ORREGO

33 Manual Instructivo de Marca - UPAO



/ patassavasatssa st st tssatassa e \
OO
S RS S R RS SRS
R RS I RS SRS
R PR S R RS S RS
T R PR S RS S RS

S RS S R SRS

L

O

L

L

RS R R R R RLS
SROZELEQRUELELELRQUREE

o
B2 ys ays ey tya ta pa ta e o ystaystaystayto et



39

LINEAMIENTOS
DE APLICACION
DE MARCA
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NORMAS DE
COMPOSICION

Manual Instructivo de Marca - UPAO

Las tipografias a utilizar corresponden a la familia Vitesse (presente en todos los artes) y
Geogrotesque W01 (complementaria) en sus diversas variantes. En la parte media del documento
ira siempre el titulo alineado a la izquierda.

Segun cada caso, se distribuiran los textos y los espacios que sean necesarios para guardar un
orden en la composicion del material.

Espacios:
Los espacios siempre se cefliran a la reticula basica de construccion. Las lineas o bloques seran
siempre unidades de cuadrados de reticula.

Tramas en titulares:

Se recomienda usar tramas solidas rectangulares para darle jerarquia a los textos. En casos
especiales se puede utilizar en transparencia de un 10 % hasta 30 % como maximo para
garantizar la correcta lectura de los titulares.

Fondo:
El fondo debe seguir el patron de construccion con un 10 % mas de tonalidad en relacion al color
base.

Cuerpos de composicion:
Para los textos comunes se puede componer usando tamarnos de 9 a 12 puntos. Para textos de
menor importancia puede reducirse hasta el punto 7.



N

RECURSDS Haremos uso de nuestra trama para acompafiar 1os fondos en distintos medios, ya sean

VISUALES

digitales e impresos.

Uso de la trama




N

APLICACION
DE TRAMA

k Manual Instructivo de Marca - UPAO

descubre.upao.edu.pe

UPAO

UNIVERSIDAD PRIVADA ANTENOR ORREGO

\guenos en: 0 G
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USD Haremos uso de nuestra trama para acomparfiar 1os fondos en distintos medios, ya sean

DE TRAMA digitales e impresos.
EN FONDO

La trama debe usarse como maximo en un 10 % adicional de negro sobre el color de fondo.

C100 M66 YO KO CO M60 Y100 KO CO MO Y100 KO CO MO YO KO
C100 M66 YO K10 COO MG60 Y100 K10 COO MO Y100 K10 CO MO YO K10

Guia de aplicacion:

Elementos: Trama en fondo.

Medio: Medios impresos y digitales.
Uso: En todos los casos.

40 Manual Instructivo de Marca - UPAO



CINTILLO Cintillo con corte diagonal con angulo de 45° en la esquina superior derecha

SUPERIDR para que favorezca al encuadre.

Unicamente se utilizara con colores azul y naranja corporativos.

UNIVERSIDAD PRIVADA ANTENOR ORREGO
|

Laletra P del logotipo de UPAO
indica la distancia a proporcion
del angulo de corte diagonal.

Guia de aplicacion:

Elementos: Cintillo superior.
Medio: Medios impresos y digitales.
Uso: En todos los casos.

41 Manual Instructivo de Marca - UPAO



APLICACION
DE CINTILLO
SUPERIOR

Guia de aplicacion:

Elementos: Cintillo superior.
Medio: Medios impresos y digital.
Uso: En todos los casos.
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CINTILLO Cintillo base de pieza gréa}{ca. Incluye siempre la pastilla con el logo de la UPAOD

INFERIDR en el lado derecho, y dispone de un espacio en solido para considerar datos de
contacto al lado izquierdo.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit.

« Duis aute irure dolor in reprehenderit in voluptate velit esse « Duis aute irure dolor in reprehenderit in voluptate velit esse l I PAO
- Cillum dolore eu fugiat nulla pariatur. - Cillum dolore eu fugiat nulla pariatur.

- Cillum dolore eu fugiat nulla pariatur dolore eu fugia.

UNIVERSIDAD PRIVADA ANTENOR ORREGO

- Duis aute irure dolor in reprehenderit in voluptate velit esse - Duis aute irure dolor in reprehenderit in voluptate velit esse l I PAO
- Cillum dolore eu fugiat nulla pariatur. - Cillum dolore eu fugiat nulla pariatur.

- Cillum dolore eu fugiat nulla pariatur dolore eu fugia. UNIVERSIDAD PRIVADA ANTENOR ORREGO

En el caso de utilizar de fondo fotografias o colores oscuros predominantes, se debera dejar libre la esquina superior derecha de la pastilla para conservar
la continuidad del mencionado fondo.

Guia de aplicacion:
Elementos: Cintillo inferior.
Medio: Todos, excepto digital.
Uso: En todos los casos.
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Ejemplo:
' ] - F
L]

APLICACION Ny S
DE CINTILLO B -~
INFERIOR

Y LT O e .

22 DE MAYD

INECRIFETE MANTH . VIEENEE | T ST SET T
PR ALLURENTE O Jea, & & S A00 DL KODOURIIAELN

Guia de aplicacion: |
Elen‘fentos: Cintillo mfer_m_r. e e e e A o -
Medio: Todos, excepto digital. | Lrmsa Temiln

Uso: En todos los casos.
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N

CAJAS La caja de seguridad en los titulares tiene la funcion de destacarlos sobre todo el contenido

DE SEGURIDAD el disefio.
DE TITULARES

LOREM _ LOREM _

IPSUM DOLOR | IPSUM DOLOR
SIT AMET.

SIT AMET.

LOREM
IPSUM DOLOR
SIT AMET.

LOREM _

IPSUM DOLOR
SIT AMET.

Guia de apllcacic’nn'

Elementos C aja de seguridad.

Medio: En 0s excepcmnales se omitira el uso de la caja cuando la imagen de fondo contenga colores planos predominantes.
Uso: En to d 1
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SDPDRTE Contaremos con un soporte adaptable a la extension de texto del titular, de preferencia para titulares

PE TEXTD cortos.

Los gra){smos acompafiaran este formato haciéndolo més dinamico.

Soporte de texto para vallas Soporte de texto con mayor contenido

LOREM
IPSUM DOLOR

LOREM
IPSUM DOLOR
SIT AMET.

SIT AMET.

Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetur adipiscing elit, sed

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit.

TCuis aute irure dolor in reprehenderit in voluptate velit esse
clllum dolore eu fugiat nulla pariatur.

Excepteur sint occaecat cupidatat non proident,

<ant in culpa qui offcia deserunt mollit anim id est laborum.

Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetur adipiscing elit, sed

Guia de aplicacion:
Elementos: Caja de seguridad.
Medio: Vallas.

Uso: En todos los casos.
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ESTILD El estilo fotogra)co presenta dos enfoques para diferenciar dos tipos de comunicacion.

EDTDGRAFICD

PREGRADO/LIFESTYLE

Se caracteriza por tonalidades calidas,
gente joven y feliz, estudiando y disfrutando
de un dia de clase en la universidad.

POSGRADO

Se caracteriza por tonalidades mas frias,
desaturadas con ciertos elementos azules/celestes
y naranjas para que rejejen la adultez y seriedad
del grupo objetivo.
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APLICACIC’)N La iméagenes expuestas a continuacion, describen la forma incorrecta de aplicarlas en el
INCDRRECTA disefio. Las fotos nunca deben usarse en plano detalle, primer plano o primerisimo
primer plano, tampoco mutilar a 1os personajes o usar fotos de espalda.

DE FOTOGRAFIA
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APLICACIONES
EN MEDIOS IMPRESQOS
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PANELES Cuando la comunicacion es directa y breve, nuestra marca cuenta con
una tipografia con la su{ciente personalidad para potenciar el mensaje

TIPDGRAFIGDS sin necesidad de estar acompanada de imagenes.

Formato horizontal Aqui se pueden ver dos ejemplos de composiciones en formato horizontal
va sea para pantallas digitales, banners web o algun medio impreso de

tamarflo pequeilo.

EL NORTE DEL PERU EL NORTE DEL PERU
ES EL FUTURO. ES EL FUTURO.

Descubre por qué en: descubre.upao.edu.pe Descubre por qué en: descubre.upao.edu.pe

UPAO

UNIVERSIDAD PRIVADA ANTENOR ORREGO

UPAO

UNIVERSIDAD PRIVADA ANTENOR ORREGO

Guia de aplicacion:

Elementos: Cintillo superior, titulo, subtitulo y pastilla.
Medio: Panel tipogra{co.

Uso: En todos los casos.
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PANELES
TIPOGRAFICOS

Formato vertical

EL NORTE EL NORTE
DEL PERU ES DEL PERU ES

EL FUTURO. EL FUTURO.

Descubre por qué en: Descubre por queé en:
descubre.upao.edu.pe descubre.upao.edu.pe

i L Medios impresos
Guia de aplicacion:
Elementos: Cintillo superior, titulo, subtitulo y pastilla.
Medio: Panel tipogral{co.
Uso: En todos los casos.
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PUBLICIDAD
EN MEDIOS
IMPRESOS

Formato vertical

En formatos impresos se
respetara la estructura
presentada, dando mayor
protagonismo al titular y
al contenido que cada
pieza requiera.

Guia de aplicacion:

Elementos: Cintillo superior, titulo, imagen y pastilla.
Medio: Aviso de revista en general.

Uso: En todos los casos.

Manual Instructivo de Marca - UPAO




En formatos impresos se respetara la estructura presentada, dando mayor
EEBI\}I.E:];[]%ASD protagonismo al titular ubicado siempre al lado izquierdo de la pieza gré{ca .

IMPRESQOS

Formato horizontal

« Duis aute irure dolor in reprehenderit in voluptate velit esse « Duis aute irure dolor in reprehenderit in voluptate velit esse l | PAO
- Cillum dolore eu fugiat nulla pariatur. - Cillum dolore eu fugiat nulla pariatur.

- Cillum dolore eu fugiat nulla pariatur dolore eu fugia. UNIVERSIDAD PRIVADA ANTENOR ORREGO

Guia de aplicacion:

Elementos: Cintillo superior, titulo, imagen y pastilla.
Medio: Aviso de prensa horizontal general.

Uso: En todos los casos.
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FDRMATD En formatos grandes como vallas o paneles se debe respetar la estructura
VALLA presentada, dando mayor protagonismo al titular.

Formato horizontal

LOREM
IPSUM DOLOR
Adaptacion para: SIT AMET-

Va]'la 2 m. X 1 . Lorem ipsum dolor sit amet,
Valla 4m. X8 m. consectetur adipiscing elit, sed

UPAO

UNIVERSIDAD PRIVADA ANTENOR ORREGO

Guia de aplicacion:

Elementos: Cintillo superior, titulo, imagen y pastilla.
Medio: Valla puplicitaria.

Uso: En todos los casos.
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AFICHE
INTERNO

El texto del titular
se puede usar en blanco
0 naranja segun fondo.

Guia de aplicacion:

Elementos: Cintillo superior, imagen, titulo, subtitulo,

cuerpo de texto, cintillo inferior espacio informativo.
Medio: A){che.
Uso: En todos los casos.
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TITULAR

.

SUB TITULAR

DATOS INFORMATIVOS

LUGAR
TELEFONOS
CORREO

WEB UNIVERSIDAD PRIVADA ANTENOR ORREGO



AFICHE Afche 1
INTERNO
CON TEXTO

TITULAR PRINCIPAL

SUB TITULAR

quisque a, ridiculus vivamus fusce Pr da cursus platea
sociosqu velt fingila scelerisque d. tempor cum suscipit porta. P
omare riiculus laculs, egestas natoque socis aliquet.

Magnis dui Socis massa
i L

luctus

feugiat o telus in ultices, cum arcu matlis duis venenatis
faucibus vel, proin erdiet nunc fels. laculls . nullam

i . e

quisque a, ridiculus vivamus fusce giat eg nt. Py da cursus platea
sociosqu velt fingila scelerisque d. tempor cum suscipit porta. P
omare riiculus faculs, ogestas natoque socis aliquet.
Magnis dui massa luctus
ultices mi suscipit ulrum eu feugiat.Litora aptent varius tellus viverra quisue lacinia i ultices, cum arcu matis duis venenatis
faucibus vel, proin erdiet nunc fels. laculis . nullam

Guia de aplicacion:
Elementos: Cintillo superior, vértice, imagen, titulo, subtitulo, DATOS INFORMATIVOS
LUGAR

cuerpo de texto, cintillo inferior espacio informativo. TELEFONOS u PA O
Medio: Al{che. CORREQ

WEB UNIVERSIDAD PRIVADA ANTENOR ORREGO
Uso: En todos los casos.
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PENDON
PUBLICITARIO

Adaptacion para:
Pendon 6 m. x 3 m.

TITULAR

SUB TITULAR

Guia de aplicacion:
Elementos: Cintillo superior, imagen, titulo, subtitulo, cintillo inferior espacio informativo.

MEdiO: Pendél’l. DATOS INFORMATIVOS
Uso: En todos los casos.
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PENDON
PUBLICITARIO
CON TEXTO

Adaptacion para:
Pendon 6 m. x 3 m.

Guia de aplicacion:
Elementos: Cintillo superior, imagen, titulo, subtitulo,

cuerpo de texto, cintillo inferior espacio informativo. DATOS INFORMATIVGS
Medio: Pendon.

Uso: En todos los casos.
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SOPORTE DE TEXTO
SOBRE FOTOGRAFIA

La caja de titulo siempre
estara a la izquierda

y su ubicacion dependera de
la cantidad de texto.

IPSUM DOLOR
SIT AMET.

Guia de aplicacion:

Elementos: Cintillo superior, imagen, titulo, cintillo inferior espacio informativo.
Medio: Medios impresos.

Uso: En todos los casos.
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APLICACIONES
EN MEDIOS
DIGITALES
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FACEBOOK

Foto de per{(l
800 px. x 800 px.

Manual Instructivo de Marca - UPAO 2019

Se usara de la siguiente manera respetando las medidas, textos y
logotipo, de acuerdo al disefio presentado a continuacion:

Portada del canal
1700 px. x 630 px.

Ciaf b Thineio

be e paias FealsdEil

——»  Version mévil y tablet




PDST Se usara de la siguiente manera respetando las medidas, textos y

logotipo, de acuerdo al disefio presentado a continuacion:
FACEBOOK Jotp p
Post Post portada evento
1200 px. x 1200 px. 1200 px. x 628 px.

admisidn EL HDHTE:
BMAR.. DEL PERUES -

S ._ EL FUTURO.
2 i r » --'- o sl -

E#itizin ds

NOTA: En el caso de los post para redes sociales se omitira el
uso del cintillo inferior v solo se empleara el logotipo en su pastilla.
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PDST Se usara de la siguiente manera respetando las medidas, textos y

logotipo, de acuerdo al disefio presentado a continuacion:
FACEBOOK JOHE P
Post secuencia Post secuencia
(carrusel) (carrusel)
1200 px. x 1200 px. 1200 px. x 1200 px.

! HECICL&
=

ACCIONTS PARA
BALVAR NOLGTHOD

PLANT.TA =n
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PDST Se usara de la siguiente manera respetando las medidas, textos v logotipo, de acuerdo

FACEBOOK al disefio presentado a continuacion:

Stories
1080 px. x 1920 px.

Anuncio Facebook
1200 px. x 630 px.

Post portada evento
1200 px. x 628 px.

EL NORTE
DEL PERU ES
EL FUTURD,

EL NORTE
DEL FERU

-'-n—'
0 HEJRLED -

EL FUTURD.

od T lalnnts
1o Termmens roalldsd
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POST Se usara de la siguiente manera respetando las medidas, textos y
FACEBDDK logotipo, de acuerdo al disefio presentado a continuacion:

Carril: 4 imagenes
1442 px. X 952 px.

UPAO

UNIVERSIDAD PRIVADA ANTENOR ORREGO

Carril: 4 imagenes Carril: 4 imagenes Carril: 4 imagenes
1200 px. x 1200 px. 1200 px. x 1200 px. 1200 px. x 1200 px.
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INSTAGRAM Se usara de la siguiente manera respetando las medidas, textos v logotipo,
de acuerdo al disefio presentado a continuacion:

Post / video
1200 px. x 1200 px.

Foto de per{{l
110 px. x 110 px.

Examen de
admision

NOTA: En el caso de los post para redes sociales se omitira el
uso del cintillo inferior v solo se empleara el logotipo en su pastilla.
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Se usara de la siguiente manera respetando las medidas, textos y logotipo,
PDST de acuerdo al disefio presentado a continuacion:

INSTAGRAM

Post secuencia Post secuencia
(carrusel) (carrusel)
1200 px. x 1200 px. 1200 px. x 1200 px.

RECICLA
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Se usara de la siguiente manera respetando las medidas, textos y logotipo,
PDST de acuerdo al disefio presentado a continuacion:

INSTAGRAM

Stories
1080 px. x 1920 px.

Post horizontal
1200 px. x 628 px.

EL NORTE
DEL PERU

ES EL FUTURD.

Comn B talwnia
bt lsmrormmave Tesalidagd.

UNIVERSIDAD PRIVADA ANTENOR ORREGO
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VIDEO PARA Se usara de la siguiente manera respetando las medidas, textos y
FACEBDDK logotipo, de acuerdo al disefio presentado a continuacion:

Portada fan page
1700 px. x 720 px.
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VIDEO PARA
FACEBOOK

Manual Instructivo de Marca - UPAO

Se usara de la siguiente manera respetando las medidas, textos y
logotipo, de acuerdo al disefio presentado a continuacion:

Video stories

1080 px. x 1920 px. .
Post video fan page

1080 px. x 1080 px.




TWITTER Se usara de la siguiente manera respetando las medidas, textos y
logotipo, de acuerdo al disefio presentado a continuacion:

Foto de perl
400 px.x 400 px.
Imagen de portada
1500 px. x 500 px.

v

Area de

.EECU I! E seguridad
1500 px.

UPA® /

NOTA: En el caso de los post para redes sociales se omitira el
uso del cintillo inferior v solo se empleara el logotipo en su pastilla.
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TWITTER Se usara de la siguiente manera respetando las medidas, textos vy logotipo,
de acuerdo al disefio presentado a continuacion:

Imagen para tweet Tweet con link
1024 px. x 512 px. 520 px. x 254 px.

EL NORTE EL NORTE

DEL PERU DEL PERUES
EL FUTURD. B
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LINKED IN Se usara de la siguiente manera respetando las medidas, textos, logotipo
de acuerdo al disefio presentado a continucacion:

Portada LinkedIn empresas

Foto de per{(l 1584 px. x 396 pX.

300 px. x 300 px.

| BESCUBRE |

| UPA® J

Area de seguridad
1350 px. x 220 px.
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LINKED IN Se usara de la siguiente manera respetando las medidas, textos, logotipo
de acuerdo al disefio presentado a continucacion:

Post imagen
520 px. x 320 px.

EL NORTE
DEL PERU ES

EL FUTURO.

?ﬁ-mm e — i‘-.

NOTA: En el caso de los post para redes sociales se omitira el

uso del cintillo inferior v solo se empleara el logotipo en su pastilla.
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Share Link
520 px. x 272 pX.

EL NORTE
IIEI-PEHIJ ES

==

UPAO

UNIVERSIDAD PRIVADA ANTENOR ORREGO
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VIDED Se usara de la siguiente manera respetando las medidas, textos y
PARA logotipo, de acuerdo al disefio presentado a continuacion:

YOUTUBE

Resolucion video horizontal
1920 x 1080

Manual Instructivo de Marca - UPAO

Video vertical (stories)
1080 px. x 1920 px.
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ESTRUCTURA
BANNER WEB

Banner rotativo web 01

PROGRAMACION

Habilitaciones:
Del 15 al 26 de marzo
(Bésico 1 - Intermedio 1y Avanzado 1)

Cambio de programa y matricula presencial:
25y 26 de marzo

Matricula
27y 28 de marzo

miciodeclases: 3(J) (1@ 1T1ATrZ0

Examen de suficiencia y ubicacion: 6 de abril.
Inscripeién v recepcion de documentos hasta
el 1 de abril a las 6:00 p.m.

Nota: los alumnos que se inscriben via web deberan acercarse CENTRO

de inmediato al banco para efectuar el pago correspondiente, DE IDIOMAS

Soporte de texto con mayor contenido

Manual Instructivo de Marca - UPAO

Banner rotativo web 02

Ea. 0
RSparrage
[] t! S [10
i LX)

EL NORTE
DEL PERU
ES EL FUTURO.

Con tu talento
lo haremos realidad.

Examen de admision
16 de dic.

Banner web - campaifa



Formato HTML Formato imagen
(alto en texto) (bajo en texto)

ESTRUCTURA
E-MAILING

Emailing:

. Formato HTML
Ancho maximo: 700 px.
Alto: 900px recomendado
Peso maximo del arte 500 kh.
(recomendado utilizar compresion
de imagen para carga instantanea).

. Formato Imagen
Ancho maximo: 700 px.
Alto: 900 px. recomendado
Peso maximo del arte menor a 1 mb.
(recomendado utilizar compresion
de imagen para carga instantanea).
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COMUNICACION
INTERNA
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PRESENTACION

Manual Instructivo de Marca - UPAO

La comunicacion interna de la Universidad Privada Antenor Orrego tiene como proposito
guiar alosusuarios,y facilitarla supervision ala O)fcina de Imagen Institucional de la calidad
y uniformidad de todos los elementos grajlcos que deben respetar las bases de la identidad
visual y conceptual institucional.

ATRIBUTOS

Los atributos de nuestra marca expresan y proyectan calidez, cercania y colaboracion, como
caracteristicas visuales al puiblico interno, en cada pieza grajca.

SIMBOLO

Somos una comunidad universitaria identifcada con la calidad y la mejora continua; en este
contexto, presentamos al check, el icono que representa la forma ascendente, asertiva y
optimista en la que nos desarrollamos todos los colaboradores en el dia a dia.



FORMAS Y USO
DEL CHECK

UBICACION Y MARGEN
DELIMITADOR

El check se mantendrd junto con el cintillo en la gran mayoria de gré)cas, asi como uso
independiente, pero en la misma ubicacion determinada. Se debe tener en cuenta el margen

sefialado lineas abajo.

DATOS INFORMATIVOS
LUGAR

TELEFONOS

CORREO

WEB UNIVERSIDAD PRIVADA ANTENOR ORREGO
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IDENTIDAD
CORPORATIVA

DOCUMENTOS OFICIALES
INTERNOS

PAPEL
MEMBRETADO

DOCUMENTOS OFICIALES EXTERNOS DE LA
ALTA DIRECCION Y SECRETARIA GENERAL

(yurao

SOBRES

(yurao

Medida: 210 x 297 mm. Tamafio en milimetros. Medida: 220 x 110 mm. Tamafio en milimetros.

Manual Instructivo de Marca - UPAO

DOCUMENTOS OFICIALES
INTERNOS

DOCUMENTOS INTERNOS DE LAS UNIDADES
ACADEMICAS Y ADMINISTRATIVAS

SOBRES

Medida: 210 x 297 mm. Tamafio en milimetros. Medida: 220 x 110 mm. Tamafio en milimetros.
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IDENTIDAD
CORPORATIVA

DOCUMENTOS OFICIALES
INTERNOS

TARJETAS DE
PRESENTACION

NOMBRE

CARGO
DEPENDENCIA

Direccion Telf: [+51][044] 604444
Urbanizacién, Ciudad Fax: [+51][044] 282900
Pais

correo(@upao.edu.pe

UPAO

UNIVERSIDAD PRIVADA ANTENOR ORREGO

Manual Instructivo de Marca - UPAO

FIRMAS DE CORREOD
ELECTRONICO

John Doe
En este espacio se escribe el cargo
Acéd se escribe el nombre de la Facultad (si /a hubiese)

Universidad Privada Antenor Orrego

Av. América Sur 3145 Monserrate

Teléfono [+51][044] 604444FAX 282900

Apartado Postal 1075

www.upao.edu.pe e jdoe@upao.edu.pelrujillo - Perd



IDENTIDAD

CORPORATIVA

DOCUMENTOS OFICIALES

INTERNOS

TARJETAS DE TARJETAS DE
INVITACION INVITACION

ALTA DIRECCION UNIDADES ACADEMICAS Y

ADMINISTRATIVAS

UPAQ

L/UPAO

solo uso de
UrAO posgrado

S0LO USO DE
POSGRADO
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IDENTIDAD
CORPORATIVA

DOCUMENTOS OFICIALES
INTERNOS

FOLDERES CARPETA DE POSTULANTE
TIRA

SELLOS CORPORATIVOS

Tipografia:
Myriad Pro-regular (bajas)

t - { 47cm

Escuela Profesional de Ingeneria
de Telecomunicaciones y Redes.

Dr. Juan Perez Perez

ESCUELA 18cm
ROFESIONAL
DEGBSTETRICIA

ecano
FACULTAD DE CIENCIAS DE LA SALUD

—

04 FEB. 2011 e
Fom Dr. Juan Perez Perez —
ecano
FACULTAD DE CIENCIAS DELASALUD ¢ Tiografl
Tipografia: Tipografia:
Myriad Pro-Bold (bajas) Myriad Pro-Bold (altas)
CARPETA DE POSTGRADO
RETIRA TIRA RETIRA

INSTRUCCIONES v 8560 INSTRUCCIONES

CARPETA PARA OBTENER EL
GRADO ACADEMICO DE MAESTRO
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IDENTIDAD
CORPORATIVA

ELEMENTOS
INTERNOS

BANDERINES ESTANDARTES

ACTIVIDADES DE . Solo para Posgrado ACTIVIDADES DE EVENTOS
PROMOCION Y DIFUSION 1m PROTOCOLARES

UPAO

UNIVERSIDAD PRIVADA ANTENOR ORREGO

120 m.

Estandarte fondo blanco Estandarte fondo negro
Azul ¢ 100, m 50 Negro 100%

a
Subiireccion en este espacio

Estandarte fondo azul
para facultades y escuelas
Azul UPAD

Estandarte fondo azul Estandarte fondo blanco Estandarte negro
Azul UPAD Logotipo en azul UPAO Solo para Posgrado

Estandarte fondo naranja " Estandarte fondo azul
Naranja m 50,y 100 Azul ¢ 100, m 50
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IDENTIDAD
CORPORATIVA

ELEMENTOS
INTERNOS

PODIO

MADERA MADERA
PINTADA

Manual Instructivo de Marca - UPAO

VIDRIO

PIZARRAS 0 MURALES

Se podra colocar papeles de colores sobre la pizarra para destacar el contenido,
siempre y cuando se respete:

1. El area del logotipo v el nombre de la unidad
académica o administrativa. Nunca cubrir ni
modilcar.

2. En el borde de la pizarra o periédico mural,
siempre debe verse el color, como si fuese
un marco.

Como norma general se usara como fondo de color

el azul institucional.

Pizarra o board en uso.
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IDENTIDAD
CORPORATIVA

ELEMENTOS
INTERNOS

PANELES INFORMATIVOS PANEL i
VINIL APLICADO EN BASES DE MDF DE 6MM EXPDSICIDN FDTDGRAFICA

CON PROTECTOR DE ACRILICO TRANSPARENTE

ENTORNILLADOS.
| 160 cm. I
Formato vertical: 50x70 cm Formato horizontal: 160x70 cm | 13 D
Capacidad: 1 afiches A3 Capacidad: 4 afiches A3 1 B —— cm. 4>| 1 A
Ubicacién: En marcadores y Ubicacién: En los espacios donde T T T "l -1 Poster fotogra@cu
sitios de mayor recurrencia. informa las facultades. A = I = A Sustrato: Couche 115 gramos
Formato: 90x107

$INFORMACION $INFORMACION

210 cm. = 195 cm.
Colores a usar:
W Azul corporativo
) ™ Anaranjado corporativo
= I o |l Blanco
| L i Y
Y Protector de acrilico

- =T

Marco de aluminio

Manual Instructivo de Marca - UPAO



IDENTIDAD

CORPORATIVA

ELEMENTOS

INTERNOS
Plantilla
Diapositiva

DIAPOSITIVAS principal

Plantilla
Diapositiva
interior
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TITULO

Plantilla
Diapositiva
principal

Plantilla
Diapositiva
interior

S0L0O POSTGRADO

TITULO




IDENTIDAD
CORPORATIVA

ELEMENTOS
INTERNOS

FOTOCHECK TARECOS

33cm

UPAO UPAO

UNIVERSIDAD PRIVADA ANTENOR ORREGO UNIVERSIDAD PRIVADA ANTENOR ORREGO
£
ADMINISTRATIVO DOCENTE S 18cm
< < £
g z s
5] 5]
5] 5]
> -«
D cyan :0, magenta:0, amarillo:0, negro0 7 cm 5cm

ELIANA JANETH ELIANA JANETH
CHAVEZ CHAVEZ
M. Danie . cyan :0, magenta:60, amarillo:100, negro:0

LUNA - Lona g = B 00 meea, e,
4 B LIl (1imeza o [T (0] RGTULO DE ESCRITORIO

0 TARECO

0 BRE Rotulo de escritorio pedestal ¢ también conocido
CARGD como personalizador.

Son utilizados principalmente en ceremonias
para establecer los nombres y cargos de
autoridades, docentes e invitados.

Material: Acrilico transparente

Medidas: Alto: 18 cm
Ancho: 33 cm
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IDENTIDAD
CORPORATIVA

ELEMENTOS

INTERNOS BANDEROLAS ROLL SCREEN

Una pieza regularmente utilizada para eventos y presencia en e
ferias, exhibiciones,etc.

La publicidad usa esta pieza como una extensién de una

campanfa, por lo que, normalmente, se debe adaptar con
lineamientos similares a los de un panel. Un mensaje corto y

AFIC HE S una grélca limpia que ayude a destacar la marca.

UPAO UPAO

UNIVERSIDAD PRIVADA ANTENOR ORREGO UNIVERSIDAD PRIVADA ANTENOR ORREGO

L RUMBOD ALA

A Ee— s — T
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IDENTIDAD
CORPORATIVA

ELEMENTOS
INTERNOS

UNIDADES MOVILES
INSTITUCIONALES

e BUSY
MINIVAN

Manual Instructivo de Marca - UPAO

MERCHANDISING
DE PROMOCION

POLOS EN
ALGODON PICKET
. A 1 n detalles
] ado y blar
. d t 11

USB

e Azul y Blar




IDENTIDAD f\gﬁ%ﬂ% de desle UPAD
CORPORATIVA

ELEMENTOS
INTERNOS

Bandera UPAD Banderola secundaria UPAO
Azul UPAD Color de la Escuela

BANDEROLAS

DE FACULTADES
UPAO

UNIVERSIDAD PRIVADA ANTENOR ORREGO

Facultad de Medicina Humana

Solo para el uso exclusivo de facultades durante
actividades deportivas de competencia interna.

FACULTAD FACULTAD FACULTAD FACULTAD |
DE CIENCIAS DE DE MEDICINA DE ARQUITECTURA DE EDUCACION

FACULTAD FACULTAD

DEDERECHOY CIENCIAS FACULTAD

LA COMUNICACION HUMANA URBANISMO Y ARTES Y HUMANIDADES CIENCIAS POLITICAS AGRARIAS DE INGENIERIA

7 UPAO o/ UPAO
C100 M 50 Y 00 KOO C40MB0YOOKOO CO0OM70Y 100K 00 COOMI100Y 100K 00O COOM20Y 100K 00O CB85M0O0YS90KS55 C40M0O0Y 100K OO C40MO0YOOKOO COMI1O0OY 100K 30
RO G102 B173 R156 G127 B177 R208 G116 BOO R191 G0O8 B17 R241 G207 BOO R49 G98 B50 R183 G199 B44 R182 G217 B243 R144 G23 B24
HTML 0066AD HTML SC7FB1 HTML DO7400 HTML BF0811 HTML F1CFOO HTML 316232 HTML B7C72C HTML BBDSF3 HTML 901718
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IDENTIDAD
CORPORATIVA

ELE MENTQOS Flechas: Seifializacion de direccion:

INTERNOS Son formas que permiten identil{car unadireccion. Como norma general, se usara como fondo de color azul
Se pueden ver de forma horizontal, vertical v en pantone 661, color que identi}ca a la UPAD.
angulo de 459. Los textos y logotipo para comunicacion se reproduciran
en blanco.

SENALIZACION E R /]\ 7' Escuela de Posgrado >

DEL CAMPUS ¢

> K ¢ N

< Edi}cio D de Idiomas™

/

Pictogramas:

Los pictogramas son medios de comunicacion de gran
e)lcacia y contienen codigos que la gente reconoce, muchos

de ellos, en forma universal. E d = =
ifcio D

Deben ser lo mas sintéticos posibles, con el n de ser

comprendidos por todos. 109

como norma general, los pictogramas se reproduciran en
blanco sobre el color azul corporativo.

Existen pictogramas cue, debido al grupo al que pertenecen,
deben ser preproducidos bajo sus propios colores de codigo
internacional. Aqui los mostramos en color gris.

gl P #H ¢ [S] ¢ [T ]IT R
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IDENTIDAD
CORPORATIVA IDENTIFICACION DE EDIFICIOS:

— Los letreros que identi)|can a los edi}{cios tienen en el mismo sitio, el logo publicitario en la parte

ELEMENTOS superior, al centro del cartel y bajo este, el nombre del edi)cio, nimero, etc.

INTERNOS Una norma general es usar como fondo de color el azul que identi)ca a 1a UPAD. Los textospimeros
v logotipo para comunicacion interna se reproduce en blanco.

SENALIZACION “ ANTENOR
DEL CAMPUS /DRREGU
TOTEM UBICADOR

www.upaoedu.pe
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IDENTIDAD
CORPORATIVA

ELEMENTOS
INTERNOS et

Direccional: vertical

I

HORARIO
ESTUDIANTIL

Esta presentacion de porta
horario busca mantener una
comunicacion rapida y precisa
para el estudiante.

ases se soporte: metal con autorroscante
con una altura de 2.5 cm.
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IDENTIDAD
CORPORATIVA

ELEMENTOS
INTERNOS

FACULTAD.DE FACULTAD UBICADAS EN

LAS COLUMNAS
INGENIERIA DE CIENCIAS DE DE CADA PISO

SEﬁALETICAS 35 6m LA COMUNICACION
INTERNAS
Ubicadas en cada facultad y wifi

unidades.
35

9

10

FACULTAD DE
EDUCACION Y
HUMANIDADES
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El logotipo de la UPAO debe mantener, en la medida de lo posible, la version a color sobre fondo blanco para maximizar
su eficiencia. El logotipo debe ser respetado en su construccion, proporciones, elementos y colores. Esto garantizara la
correcta visualizacion de la marca. El logotipo para comunicacion regular y el utilizado para documentos oficiales tienen
funciones especificas, las mismas que se deben respetar obligatoriamente. Si existiese alguna duda sobre su uso debe
ser resuelta consultando el Manual de Identidad Corporativa de la Universidad Privada Antenor Orrego (UPAQO).

De encontrar algun vacio de informacion o duda puntual sobre el uso y adaptacion de la marca a traves de su identidad
visual que no esté especificada en este manual, debe ser resuelta considerando los lineamientos expuestos y bajo la
opinioén de la Direccion de Marketing y Comunicaciones de la UPAQD, la misma que, como se describe en el articulo N.° 177
del Estatuto Institucional de la Universidad Privada Antenor Orrego con Resolucion N.° 11-2018-AU-UPAO, “Es la
responsable de velar por la sostenibilidad de la institucion mediante un correcto desarrollo de la marca, que permita
mantener la competitividad de nuestros productos y servicios”.

UPAO

UNIVERSIDAD PRIVADA ANTENOR ORREGO




