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ELEMENTOS \
BASICOS



CONSTRUCCION
DEL LOGOTIPO

INTRODUCCION

Los lineamientos graficos establecidos
en este manual buscan ordenar, limpiar
v hacer eficiente el uso de la marca
UPAD.

Mantener la unidad visual y coherente
es clave para hacer que la marca genere
su propio nivel de recordacion e
identificacion.
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ACERCA DEL LOGO
DE LA UNIVERSIDAD

La universidad Privada Antenor Orrego
(UPAD), posee un logotipo que presenta
caracteristicas de la ciudad que la vio
nacer, Trujillo. E1 angel, monumento
principal que gobierna la ciudad desde
su plaza de armas, esta graficado e
incorporado en el logotipo.

La comunicacion de hoy es competitiva,
rapida y busca la eficiencia. Acorde al
reto, la UPAO revisa su logotipo
buscando una forma que le ayude a
comunicar y construir una marca fuerte
y sobresaliente.



USO0 DEL LOGO:
COMUNICACION
EXTERNA Y
DOCUMENTOS
OFICIALES

La comunicacion de la universidad tiene dos
caminos bien definidos: comunicacion
externa y comunicacion para documentos
oficiales.

En ambos casos, aunque en distinta
presentacion, se mantiene el logotipo de la
Universidad Privada Antenor Orrego, bajo las
consideraciones que se requiera segun su
necesidad y objetivo.

Comunicacion externa

COMUNICACION
EXTERNA _
(PROMOCION)

Este logotipo fue creado para mantener una

comunicacion rapida, precisa y

corta.

Inspirados en esto y en la forma como la
gente reconoce a la Universidad, UPAO

renueva su logotipo tradicional,

manteniendo la misma tipografia Albertus
MT v el color azul que lo caracteriza.

Debajo, el nombre completo en tipografia
Helvetica Neue LT Roman, en color negro.
Ellogotipo debe utilizarse en las piezas
publicitarias y seflaletica (ver aplicaciones

publicitarias).

UPAO
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Documentos oficiales

COMUNICACION EN
DOCUMENTOS
OFICIALES
(INSTITUCIONAL)

Ellogotipo para documentos oficiales esta
disefiado para representar a la universidad
cuando requiera comunicarse en forma
solemne, formal y oficial.

Esta version incorpora el sello de la
institucion. El angel iconico de Trujillo
caminando sobre el mundo tiene un libro en
la mano, simbolo de la educacion vy lectura.

Este logotipo aparecera en papeleria, sellos y
documentos oficiales de 1a UPAO (ver
aplicaciones corporativas).




LDGD PARA Ambos logotipos tienen una representacion en color y negativo.

COMUNICACION
EXTERNAY
L.OGO PARA
DOCUMENTOS N
DFICIALES: Color positivo

Comunicacion externa

Documentos oficiales

VERSION A
COLOR

UPAO
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Color negativo
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COMPORTAMIENTO
SEGUN COLOR DE FONDQO:
FONDOS OSCUROS

Comunicacion externa Documentos oficiales

Impresiones en colores de fondos oscuros

UPAO

UNIVERSIDAD PRIVADA ANTENOR ORREGO

UN™""5IDAD PRIVADA ANTENOR ORREGO

Nunca usar la version de color sobre un No invertir el color del isotipo propuesto
fondo oscuro. cuando se usan fondos oscuros.
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TAMAﬂ'D El logotipo debe conservar una medida minima. En casos excepcionales se puede usar
MINIMD una version especialmente preparada para logotipos menores, pero inicamente hasta
DE LDGDTIPD los 8 mm. en cada caso. Un menor tamarfio no garantiza su legibilidad.

Comunicacion externa Documentos oficiales

Tamafo minimo: 15 mm. de altura Tamafno minimo: 20 mm. de altura

20 mm

UPAO ..

UNIVERSIDAD PRIVADA ANTENOR ORREGO
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TIPDGRAFI’A La familia Vitesse es la tipografia que utilizaremos para titulares y mensajes principales en
CDRPDRATIVA diferentes medios de comunicacion, merchandising, etc. Es una tipografia solida, con caracter
- vy actitud, incluso si no esta acompafada de una imagen de fondo.

El NORTE DEL PERU
ES EL FUTURO.

Vitesse

Toda la familia tipografica B Dld M e dium L j- ght T hin

abcdefghijklmnopgrstu abcdefghijklmnopqgrstu
oAy vwxyzABCDEFGHIJKL — AETSE  vwxyzABCDEFGHIJKL
MNNOPQRSTUVWXYZ MNNOPYRSTUVWXYZ
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TIPDGRAFfA La familia Geogrotesque es la tipografia que utilizaremos para cajas de textos en diferente medida de
CDRPURATIVA comunicacion, material publicitario, revistas, merchandising, etc. Es de tipografia ligera, simple y legible.

Lorem ipsum dolor sit amet consectetur adipiscing elit viverra pharetra, platea varius
euismod saciis aptent curabitur est sodales gravida, lacinia ad phasellus tristique
penatibus torquent class etiam. Risus pharetra justo blandit sapien dictumst ut hac
malesuada molestie proin, torquent senectus odio montes curae eleifend dictum
rhoncus est a sodales, donec lobortis porta leo vivamus rutrum viverra dis facilisis.

Geogrotesque

Toda la familia tipografica

Bold Regular Medium ltalic

Geogrosteque abcdefghijklmnopgrstu  Geogrosteque abcdefghijklmnopgrstu
vwxyABCDEFGHIJKL vwxyABCDEFGHIJKL
MNNOPQRSTUVWXYZ MNNOPQRSTUVWXYZ
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GAMA La paleta de colores de UPAQO se compone de dos colores principales.

CROMATICA
CORPORATIVA

El azul es el color del logotipo que utilizaremos siempre que podamos sobre fondo blanco.

El naranja actua como color decorativo para nuestros distintos formatos. Es un color que
nos ayudara a destacar y ser reconocibles generando un contraste adecuado.

CMYK: Cuatricomia para utilizarse en impresiones digitales, en artes graficas, colores especiales, con impresion
offset.

RGB: Para formatos digitales. No para impresos.

HTML: Para reproduccion en medios digitales en gama segura de colores.

Color principal

Color secundario

C100 M66 YO KO
RO G75 B174
HTML OO5FAE

CO M60 Y100 KO
R214 G133 BO
HTML FAA74A
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GAMA
CROMATICA
CORPORATIVA

Degradados alternativos

C62 M4 YO KO C100 MB6 YO KO
R63 G191 B239 RO G75 B174

HTML 3FBFEF HTML OO5FAE

La marca tiene colores complementarios que pueden acompaflarla en diversos momentos,
pero el azul es el color predominante.

El entorno vy la comunicacion digital tienen sus propias caracteristicas, por eso proponemaos
la utilizacion de colores degradados que connotan modernidad.

Complementarios

CO M86 YB9 KO C58 MO Y100 KO
R240 G768 B77 R118 G192 B67
HTML F04C4D HTML 76C043

C62 M74 YO KO C68 M8 Y24 KO
R118 G92 B167 RB7 G179 B192
HTML 765CA7 HTML 43B3C0

C1M15 Y87 KO CO MB0 Y100 KO
R255 G213 B59 R214 G133 BO
HTML ffd53b HTML faa74a
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Los colores secundarios se usaran para papeleria
como volantes, brochure y merchandising.



CONSTRUCCION  Reticula

DEL LDGDTIPD Construccion del logotipo a partir de una cuadricula o rejilla.

Proporciones

Los logotipos se han construido considerando proporciones adecuadas para facilitar su

reproduccion.

Se ha tomado el alto de la letra ‘U’ del logotipo como la unidad ‘X’

Comunicacion externa

3.5x
UNWERS.{DAD PRIVADA ANTENOR IORREGO UNIVERSIDAD PRIVADA ANTENOR ORREGO .
T 4x
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Documentos oficiales




COLORES
FACULTADES

CIENCIAS AGRARIAS
C 40 M 00 Y100 KOO
R168 G207 BES

CIENCIAS ECONOMICAS
CO00M19Y100 KOO
R254 G205 B4l

ARQUITECTURA
C00M 77 Y100 KOO
R240 G103 B54
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INGENIERIA
C 20 M 00 YOO K80
R70 G90 B98

CIENCIAS DE LA SALUD

C40M 00 Y 00 KOO
R154 G216 B 247

MEDICINA HUMANA
C20M80Y 00Kz20
R168 G216 B 138

Los colores se usaran para papeleria como volantes, brochure, merchandesing, etc

CIENCIAS DE LA
COMUNICACION
C 100 M 66 YOO KOO
R3 G102 B176

EDUCACION INICIAL
COO0 M100 Y100 KOO
R237 G50 BA55

DERECHO Y
CIENCIAS POLITICAS

C100 M41Y85 K49
R17 G82 B64



CDNSTRUCCIﬁN Usaremos una p_astilla que sirva como ﬁrma para el logo vy asi destacarlo dql fo_n_do.
DE PASTILLA Tendremos distintas versiones de pastilla de acuerdo al formato donde sera utilizado.

Medios impresos Medios impresos Color alternativo impreso/digital

“UPA

UNIVERSIDAD PR

Sobre fondo oscuro Sobre fondo claro

Para crear el soporte que hara destacar al logotipo en cualquier formato, partimos del mismo seleccionando
la letra P para lograr dimensiones simetricas en cada lado.
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LINEAMIENTDS Ellogotipo de la UPAO debe mantener, en la me_dida de lo posible, 1a version a color
DE USD sobre fondo blanco para maximizar su eficiencia.

El logotipo debe ser respetado en su construccion, proporciones, elementos y colores.
Esto garantizara la correcta visualizacion de la marca en cada una de sus aplicaciones.

El logotipo para comunicacion externa v el logotipo para comunicacion de documentos
oficiales tienen funciones especificas, las mismas que deben ser respetadas.

UPAO UPAO UPAO

UNIVERSIDAD PRIVADA ANTENOR ORREGO UNIVERSIDAD PRIVADA ANTENOR ORREGO UNIVERSIDAD PRIVADA ANTENOR ORREGO
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usoS
INCORRECTOS
DEL LOGOTIPO

IMPORTANTE
Si bien se ha considerado la version del logotipo para comunicacion externa para este ejercicio, se

Se consideran como usos incorrectos a agquellas acciones que distorsionen, cambien los
elementos o las disposiciones que se han entregado en el presente manual.

aplica también al logotipo para documentos oficiales y ambas versiones.

EJEMPLOS

Se caracteriza por tonalidades calidas,
gente joven vy feliz, estudiando y disfrutando
de un dia de clase en la universidad.

No alargar o estirar.

No estrechar o condensar.

No distorsionar.

No inclinar.

No variar la posicion de los elementos.

No variar los colores de los elementos.

No bordear los elementos.

No insertar el logosimbolo en otras formas.

No aplicarlo sobre fotos o elementos complejos
que compliquen su visualizacion.
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No alargar o estirar

No inclinar

No bordear
los elementos

UPAO

UNIVERSIDAD PRIVADA ANTENOR ORREGO

No estrechar o condensar

RREGO
on ANTENOR ©
RIVA!

umvew""“ v

No variar la posicion
de los elementos

UPAO

Universidad Privada Antenor Orrego

No insertar el logotipo
en otras formas

UPAO

UNIVERSIDAD PRIVADA ANTENOR ORREGO

No distorsionar

UPAO

Universidad Privada Antenor Orrego

No variar los colores
de los elementos

No aplicarlo sobre fotos o
elementos complejos que compliquen
su visualizacion



ESTILD El estilo fotografico presenta dos enfoques para diferenciar dos tipos de comunicacion.

EDTDGRAFICD

PREGRADO/LIFESTYLE

Se caracteriza por tonalidades calidas,
gente joven y feliz, estudiando y disfrutando
de un dia de clase en la universidad.

POSTGRADO

Se caracteriza por tonalidades mas frias,
desaturadas con ciertos elementos azules/celestes
y naranjas para que reflejen la adultez del target.

Manual Instructivo de Marca - UPAO 2019



US0 DE \
LA MARCA EN

DIFERENTES

MEDIOS

e



NORMAS DE
COMPOSICION

Las tipografias a utilizar corresponden a la familia Vitesse (presente en todas las artes) y
Geogrotesque W01 (complementaria) en sus diversas variantes. En la parte media del documento
ira siempre el titulo alineado a la izquierda.

Segun cada caso, se distribuiran los textos y los espacios que sean necesarios para guardar un
orden en la composicion del material.

Espacios:
Los espacios siempre se cefiiran a la reticula basica de construccion. Las lineas o bloques seran
siempre unidades de cuadrados de reticula.

Tramas en titulares:

Se recomienda usar tramas solidas rectangulares para darle jerarquia a los textos. En casos
especiales se puede utilizar en transparencia de un 10 % hasta 30 % como maximo para
garantizar la correcta lectura de los mismos.

Fondo:
El fondo debe seguir el patron de construccion con un 10 % mas de tonalidad en relacion al color
base.

Cuerpos de composicion:
Para los textos comunes se puede componer usando tamarfos de 9 a 12 puntos. Para textos de
menor importancia puede reducirse hasta 7 puntos.
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N

RECURSDS Haremos uso de nuestra trama para acompariar los fondos en distintos medios, ya sean

VISUALES digitales e impresos.
PARA FONDOS

Uso de la trama Formas

\ Manual Instructivo de Marca - UPAO 2019



EJEMPLO Haremos uso de nuestra trama para acomparflar los fondos en distintos medios ya sean

DE USD digitales e impresos.
Formas
PROCESO DE SELECCION
N° 002-2018-CAD/UPAD
ADQUISICION DE EQUIPOS DE COMPUTO
MARCA “LENOVO” PARA SER DISTRIBUIDOS
EN AULAS Y LABORATORIOS DE LA SEDE
UPAD - TRUJILLO Y FILIAL UPAQO - PIURA
MAS INFORMACION AQUE
Uso de trama La trama debe usarse en un 10 % segun el fondo
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FORMATOS
LEADS ADS

Formato horizontal
1200PX x 630PX

Facebook Leads Ads
Domain Ads

Manual Instructivo de Marca - UPAO 2019

El NORTE
DEL PERU
ES EL

FUTURDO.

Descubre por queé en:
descubre.upao.edu.pe

UPAO
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ESTRUCTURA
BANNER WEB

Banner rotativo web 01

PROGRAMACION

Habilitaciones:
Del 15 al 26 de marzo
(Basico 1 - Intermedio 1y Avanzado 1)

Cambio de programa y matricula presencial:
25y 26 de marzo

b
narzo

== 30 de marzo

ncia y ubicacion: 6 de abril
pcion de documentos hasta
s 6:00 p.m.

Nota: los alumnos que se inscriben v b deberan acercarse
de inmediato al banco para efectuar Sorrespondiente.

DE IDIOMAS

Soporte de texto con mayor contenido
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Banner rotativo web 02

it 5 (N M
N

EL NORTE

DEL PERU

ES EL FUTURO.

Con tu talento
lo haremos realidad.

Examen de admision

16 de dic.

Banner web - campaifa



REDES Para las redes sociales haremos uso de la pastilla digital, que esta compuesta por un degradado moderno.

SDCIALES Siempre estard ubicada en la esquina inferior derecha y podra tener apoyo de grafismos alrededor en caso
— la imagen lo amerite.

Post organico (foto calada) Post organico (foto completa)

PREC

PROGRAMA DE RENDIMIENTO
ESCOLAR EXTRAORDINARIO

Resultados
Examen de Admision
Extraordinario PREE

Sede Trujillo y Piura e
iEl tiempo de espera ha llegado a su fin! CUNCEBIMDS LA VIDA

DE UNA MANERA ' .
\7D'IFERENTE.

ESTUDIA
.| OBSTETRICIA

==
—

Examen de
admision
17 FEB.

UPAO
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Post organico 1200px x 1200px
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REDES Para las redes sociales haremos uso de la pastilla digital que esta compuesta por un degradado moderno.
SDCIALES Su ubicacion siempre sera en la esquina inferior derecha y podra tener apoyo de grafismos alrededor en
— caso la grafica lo amerite.

Post organico promocional campafia Post organico interno

PROGRAMACION

- ] ’ . « Habilitaciones:
El Norte . Del 18 al 26 de febrero
( Lo i Basico 1 - Intermedio 1y Avanzado 1
produce . _ "t ( v )

= N o = el o« = Cambio de programa y matricula presencial:
mas arro W2 g _ L ' 25 y 26 de febrero
que Suiza & L O P Matrionla wen ﬂ
X e = Matricula web:
e Il‘lal“l’ “E& <« / 27 vy 28 de febrero . ;.
- -

- Inicio de clases: 1 de marzo

Examen de
isian

= Examen de suficiencia y ubicacion: 2 de marzo. 3
Inscripcion y recepcion de documentos hasta = —
el 28 de febrero a las 6:00 p.m.

Nota: los alumnos que se inscriben via web deberdan
acercarse de inmediato al banca para efectuar el pago
correspondiente.

UNIVERSIDAD PRIVADA ANTENOR ORREGO

& CENTRO
& 5E\DiomAs

Post organico 1200px x 1200px
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ESTRUCTURA
E-MAILING

Manual Instructivo de Marca - UPAO 2019

E-mailing HTML

Hola,

'.$_POST['Nombres'].'

Estudia en el CEPREU y logra tu ingreso directo a la UPAO, lleva cursos de carrera
desde el primer dia de clases y participa de talleres practicos hechos especialmente
parati, &

Clases: lunes a viernes de 07:50 2 13:20,
Duracién: del 15 abril al 05 de julio.

W Consulta los cu tu carrera

LComo inscribirte?

Solo acéreate a la Plataforma de Atencién con tu certificado de estudios secundarios,
una copia de tu DNI y dos fotos tamarfio carnet”.

Inversidn:

» Al contado: S/ 400.00

» Al crédito en dos cuotas
a 1% cuota: S/ 250.00
o 2° cuota: S/ 200.00

{*) Las aulas se abririn con un minime de 30 alumncs

Visita nuestro blog > descubre.upac.edu.pe/blog

Rockisto aste 1-mail porguo 1o 15 1agistiado on mussiro saio web. Si o deseas reckir @510 nowsitiar on el futuro, cancela tu
ipcdn o actuslea chipe. © 2017 UPAD




N

PANELES
TIPOGRAFICOS

Cuando la comunicacion es directa y breve, nuestra marca cuenta con
una tipografia con la suficiente personalidad para potenciar el mensaje
sin necesidad de estar acomparfnada de imagenes.

Aqui se puede ver dos ejemplos de composiciones en formato horizontal
va sea para pantallas digitales, banners web o alguin medio impreso de
tamafo pequerio.

GO0

EL NORTE DEL PERU
ES EL FUTURO.

Descubre por que en: descubre.upao.edu.pe
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6e0

EL NORTE DEL PERU

ES EL FUTURO.

Descubre por qué en: descubre.upao.edu.pe

Medios impresos



N

PANELES
TIPOGRAFICOS

6e0

EL NORTE EL NORTE
DEL PERU ES DEL PERU ES
EL FUTURO. EL FUTURO.

ubre por qu
descuhre upao edu pe descubre upau edu pe

Medios impresos
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REVISTA

Imagen completa -

En formatos impresos se
respetara la estructura
presentada, dando mayor
protagonismo al titular y
el contenido que cada
pieza requiera.

Redes sociales e

Titular e

Espacio informativo ——
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PRENSA En formatos impresos se respetara la estructura presentada, dando mayor
protagonismo al titular y el contenido que cada pieza requiera.

Imagen completa —

Redes sociales e

Titular e

Siempre al lado izquierdo.
La ubicacion dependera
de la extension de texto.

‘l

e’ g . —
MY B L

1 1 - 1 - Duis aute irure dolor in reprehenderit in voluptate velit esse « Duis aute irure dolor in reprehenderit in voluptate velit esse l I PAO
E 51:) aclo 1nfD]‘ nlatlvo - Cillum dolore eu fugiat nulla pariatur. - Cillum dolore eu fugiat nulla pariatur

- Cillum dolore eu fugiat nulla pariatur dolore eu fugia. UNIVERSIDAD PRIVADA ANTENOR ORREGO
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FDRMATD En formatos grandes como vallas o paneles deben respetar la estructura
VALLA presentada, dando mayor protagonismo al titular.

Adaptacion para:
Valla 2x1

Valla 4x8 LDREM

0 G o www.upao.edu.pe

SIT AMET.

Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetur adipiscing elit, sed

UPAO

UNIVERSIDAD PRIVADA ANTENOR ORREGO
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PENDON
ENTERND 6m. x3m. Bm x3m

DATOS INFORMATIVOS DATOS INFORMATIVOS

Pendon con texto Pendodn solo con titular

Manual Instructivo de Marca - UPAO 2019



FORMATO \
INFORMATIVO



ESTRUCTURA
AFICHE INTERNO

AFICHE 1 AFICHE 2

TITULAR PRINCIPAL

SUB TITULAR

DATOS INFORMATIVOS DATOS INFORMATIVOS
LUGAR LUGAR

TELEFONOS
CORREQ

TELEFONOS
CORREO
WEB

WEB

Soporte de texto con mayor contenido El texto del titular se puede usar en blanco o naranja segun fondo
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SOPDRTE Contaremos con un soporte adaptable a la extensiona de texto del titular, de preferencia para titulares

PE TEXTD cortos.

Los grafismos acompafiaran este formato haciendolo mas dinamico.

d LOREM
000 s IPSUM DOLOR

LOREM SIT AMET.
IPSUM DOLOR Lorom e dolo st amer,
SIT AMET. -

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit.

Tuis aute irure dolor in reprehenderit in voluptate velit esse

Lorem ipsum dolor sit amet,
P N . cillum dolore eu fugiat nulla pariatur.
consectetur adipiscing elit, sed Excepteur sint occaecat cupidatat non proident,

cant in culpa qui officia deserunt mollit anim id est laborum.

Soporte de texto para vallas Soporte de texto con mayor contenido
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SOPORTE DE TEXTO
SOBRE FOTOGRAFIA

El contenedor de texto
siempre estara a la izquierda
vy su ubicacion dependera de
la cantidad de texto.
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IPSUM DOLOR

SIT AMET.




PAPELERIA \
INSTITUCIONAL



FORMATQOS Todos los componentes de la papeleria e impresos deben regirse en sus formatos por las

DE PAPEL normas internacionales DIN. Los formatos DIN A, son los referidos para papel cortado, como

—_ cartas, facturas, notas internas, etc. Todo formato se obtiene partiendo en dos el inmediato
superior. La relacion de su superficie es, por tanto, de 1:2.

Din A-1
Din A-2
Din A-3
Din A-4
Din A-1 594 x 841 mm.
Din A-5 )
Din A-2 420 x 594 mm.
Din A-6 Din A-3 297 x 420 mm.
Din A-4 210 x 297 mm.
Din A-5 148 x 210 mm.
Din A-6 105x148 mm.
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FORMATQOS
PARA SOBRES

Manual Instructivo de Marca - UPAQO 2019

Folio prolongado 360 x 260 mm.

Sobre / Bolsa 353 x 250 mm.
Sobre / Bolsa 229 x 162 mm.
Sobre / Bolsa 220 x 110 mm.



PAPEL

MEMBRETADD Los datos informativos de Trujillo y Piura se colocaran en la parte inferior
- en tipografia Geogrotesque W01 en 8 pts.

|
|
)

\

N
\
1

Disefio de hoja A4 " ,
2lx297cm. | . ‘wiiLﬁﬁﬁj ! ancho 21 cm.

iy 2.5 cm.

Importante

Los datos informativos
deberan ir alineados de
manera horizontal a la

barra del logotipo.

Av. América Sur 3145, urb. Monse ‘Sector Norte, Parcela 3 [carretera a Los Ejidos)
S Pt
® 863207709 ©® 963207709
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PAPEL Los datos informativos de las oficinas, departamentos u dependencias, se colocaran
MEMBRETADO en la parte inferior en tipografia Vitesse Bold en 12 pts. dentro de la informacién se tendra

DFICINAS en cuenta el edificio, anexos, correo.

Diseflo de hoja A4 AN |
vertical 21x29.7cm. | . ;i:L,,,,,,,,, ! ancho 21 cm.
é fffffffff 2.5cm.
29.7 cm.|
i Importante
| Los datos informativos
| deberan ir alineados de
| manera horizontal a la
! barra del logotipo con
,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,, | el nombre de la oficina.
b, Monserats, ” i on de Marketing
o mgmﬁ: y Comunicaciones
® 969207703
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PAPEL Los datos informativos de las oficinas, departamentos o dependencias,

MEMBRETADO se colocaran en la parte inferior en tipografia Vitesse Bold en 12 pts.
DFICINAS Dentro de la informacion se tendra en cuenta el edificio, anexos vy correo.

Disefio de hoja A4
horizontal 29.7 x 21 cm.

Direccién de Marketing A Améica Sur 3145, uth Monsarte o F sogunda s
vEC i i
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SDBRES En los sobres de otro formato se debe colocar el logotipo en la parte inferior con una altura

INSTITUCIONALES de3cm. porsurespectiva proporcién de ancho. La tipografia de los datos informativos serd
en tipografia Geogrotesque W01 en 9 pts.

Ejemplo de sobre membretado a un solo color.

1,5 cm.

Zona para etigqueta

A
044 B04A anexo 2292

® 969207709
UNIVERSIDAD PRIVADA ANTENOR ORKEGO
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birecciéq de Marketing . América Sur 145, ur, Monserate, EdificioF sagundo isa —
v G .
I

I

Variable Variable

Manual Instructivo de Marca - UPAO 2019



V 4

ARTICULOS \
DE PROMOCION



ARTICULDS Las siglas UPAD iran en la parte superior izquierda del pecho en el polo pique, bordado

DE PRDMDCIﬁN y en proporcion a la talla.

POLO ADMINISTRATIVO

El polo administrativo llevara el logotipo de UPAO bordado. Solo se permite color azul o blanco.

I —
/ / \
b < N \\\\\, -~
N N, S/ -
7 ~
/ AN 4 T
/ \
\ © \

UPAO
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ARTICULOS
DE PROMOCION

POLO PROMOCIONAL

El polo es blanco vy debe ser estampado en el pecho y en la espalda con la marca UPAO.

UNIVERSIDAD PRIVADA ANTENOR ORREGO u P ! O

UNIVERSIDAD PRIVADA ANTENOR ORREGO
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ARTICULOS
DE PROMOCION

GORRA PROMOCIONAL

La gorra debe ser de color azul con el logotipo UPADO al frente y la pagina web en la parte de atras.

www.upao.edu.pe
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CONSIDERACIONES FINALES

De encontrar algun vacio de informacion o duda puntual sobre el uso y adaptacion de la marca
a traves de su identidad visual que no esté especificada en este manual, debe ser resuelta
considerando los lineamientos expuestos vy bajo la asesoria exclusiva de la Direccion de
Marketing v Comunicaciones de la UPAO que, como se describe en el articulo N.° 177 del
Estatuto Institucional de la Universidad Privada Antenor Orrego con Resolucion N.°
11-2018-AU-UPAD, es la responsable de velar por la sostenibilidad de la institucion mediante
un correcto desarrollo de la marca, que permita mantener la competitividad de nuestros
productos y servicios.

Articulo 177°.- La Direccion de Marketing y Comunicaciones es el organo de gestion institucional responsable de
conducir los procesos administrativos de las areas de promocion, marketing y publicidad, marketing digital, plataforma
de atencion y medios de comunicacion.

UPAO

UNIVERSIDAD PRIVADA ANTENOR ORREGO



